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ABSTRACT 
 

Muhamad Ino Gandana. Business Development Strategy Using Business Model 
Canvas (Case Study on Erabarala Camping Equipment Rental Business Bandung) under 
the guidance of Mrs. Hj.Endang Wahyuningsih.  

Erabarala is a business that offers services in the form of camping equipment 
rentals located at Jl.Manisi Cibiru Bandung, a variety of equipment that can support 
outdoor activities such as camping, hiking and backpacking available here at relatively 
affordable and quality prices.  

The method used in this research is descriptive research method which aims to 
determine the strengths, opportunities and threats that exist in this business and how the 
right strategy is to use the Business Model Canvas to develop the Erabarala camping 
equipment rental business.  

Based on the results of the research, it shows that the business strategy used by 
Erabarala camping equipment rental is good enough, but after an analysis is carried out 
using a SWOT analysis, it can be seen that there are strengths and opportunities that can 
still be developed in order to cover existing threats and weaknesses, then from the 
analysis SWOT can be translated into a business model canvas, which is expected to be 
easy to understand and implement in running a business. 

Keywords: business development strategies, business model canvas 
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RINGKASAN 

Muhamad Ino Gandana. Strategi Pengembangan Usaha Menggunakan 

Business Model Canvas (Studi Kasus pada Usaha Rental Alat Camping Erabarala 

Bandung) di bawah bimbingan ibu Hj.Endang Wahyuningsih. 

Erabarala merupaka usaha yang menawarkan jasa berupa persewaan 

peralatan camping yang beralamatkan di Jl.Manisi Cibiru Bandung, beragam 

peralatan yang dapat menunjang aktivitas kegiatan luar ruangan seperti camping, 

hiking dan backpacking tersedia disini dengan harga yang relatif terjangkau dan 

berkualitas.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

deskriptif yang bertujuan untuk mengetahui kekuatan, peluang dan ancaman yang 

ada pada usaha ini dan bagaimana strategi yang tepat menggunakan Business 

Model Canvas untuk mengembangkan usaha rental alat camping Erabarala. 

Berdasarakan hasil penelitian menunjukan bahwa strategi bisnis yang 

digunakan oleh rental alat camping Erabarala sudah cukup baik akan tetapi setelah 

dilakukan analisis menggunakan analisis SWOT disini dapat dilihat bahwa ada 

kekuatan dan peluang yang masih bisa dikembangkan agar dapat menutupi 

ancaman dan kelemahan yang ada, lalu dari hasil analisis SWOT dapat dijabarkan 

kedalam bisnis model canvas diharapkan agar mudah dimengerti dan di 

implementasikan dalam menjalankan bisnis. 
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