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ABSTRACT  
 

Hilda Istiana Dewi. C1170282. Analysis of the Marketing Mix in an Effort 

to Increase Sales Volume Case study on the forage unit of the Village Unit 

Cooperative Mandiri Bayongbong located on Jalan. Raya Bayongbong Timur No. 

105 district. Bayongbong, Garut Regency, West Java. Under the guidance of Drs. 

Dadan Hamdani, MM. 

One of the problems being faced by KUD Mandiri Bayongbong is the sales 

volume that always does not reach the expected target for the last 5 years in the 

animal feed unit. 

The method used in this research is a case study, the data obtained were 

analyzed descriptively. In order for the data to be obtained in accordance with the 

problem under study, the data collection method will be used, namely interviews, 

observations, literature studies, and questionnaires. This study took a sample of 75 

people from a total of 1,127 members. 

The results of the study indicate that to increase the sales volume of KUD 

Mandiri Bayongbong, it is necessary to review the marketing mix that has been 

applied in terms of product, price, place, and promotion elements. Researchers also 

get an assessment from members regarding the indicators of each marketing mix 

variable that has been implemented by KUD Mandiri Bayongbong. There are 

several indicators that must be maintained or improved in order to increase sales 

volume. 

Keywords : Marketing Mix, Sales Volume.  
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RINGKASAN 
 

Hilda Istiana Dewi. C1170282. Analisis Bauran Pemasaran Dalam 

Upaya Meningkatkan Volume Penjualan studi kasus pada unit makanan ternak 

Koperasi Unit Desa Mandiri Bayongbong yang bertempat di Jalan. Raya 

Bayongbong Timur No. 105 Kec. Bayongbong, Kabupaten Garut, Jawa Barat. 

Dibawah bimbingan Drs. Dadan Hamdani, MM.  

Salah satu masalah yang sedang dihadapi oleh KUD Mandiri Bayongbong 

adalah volume penjualan yang selalu tidak mencapai target yang sudah harapkan 

selama 5 tahun terakhir pada unit makanan ternak. 

Metode yang digunakan adalam penelitian ini adalah studi kasus, data yang 

diperoleh dianalisis secara deskriptif. Agar data yang diperoleh sesuai dengan 

masalah yang diteliti, maka akan digunakan cara pengumpulan data yaitu dengan 

wawancara, observasi, studi pustaka, dan kuesioner. Penelitian ini mengambil 

sampel sebanyak 75 orang dari total anggota 1.127 anggota. 

Dari hasil penelitian menunjukan bahwa untuk meningkatkan volume 

penjulana KUD Mandiri Bayongbong perlu mengkaji kembali bauran pemasraran 

yang telah diterapkan dilihat dari unsur product, price, place, dan promotion. 

Peneliti juga mendapatkan penilaian dari anggota mengenai indikator dari tiap 

variabel bauran pemasaran yang telah diterapkan oleh KUD Mandiri Bayongbong. 

Ada beberapa indikator yang harus dipertahankan atau diperbaiki agar dapat 

meningkatkan volume penjualan.  

Kata kunci : bauran pemasaran, volume penjualan. 
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