DAFTAR PUSTAKA

Arifin, Ramudi. 2013. Koperasi Sebagai Perusahaan. Sumedang: IKOPIN Press.
Philip, Kotler. 2002. Manajemen Pemasaran Edisi Milenium 1 & 2 (terjemahan).
Fandy Tjiptono. 1998. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi.

Witanti Prihatiningsih. 2017. Motif Penggunaan Media Sosial Instagram Di
Kalangan Remaja.

Buchari Alma. 2014. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa.

Nia Adenia. 2019. Pengaruh Media Sosial Instagram Terhadap Minat Beli
Konsumen Secara Offline pada Toko RR Stuff di Bengkulu. Jurnal: Institut
Agama Islam Negeri.

Ike Atikah Ratnamulyani dan Beddy Iriawan Maksudi. 2018. Peran Media Sosial
Dalam Peningkatan Partisipasi Pemilih Pemula Dikalangan Pelajar Di
Kabupaten Bogor.

Laporan Pertanggung Jawaban Pengurus Periode 2016-2019. Kopma BS UPI
Bandung.

Deru R. Indika dan Cindy Jovita. 2017. Media Sosial Instagram sebagai Sarana
Promosi untuk Meningkatkan Minat Beli Konsumen. Jurnal: Universitas
Padjajaran.

Rizky Amalina Bachriansyah. 2011. Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Daya
Tarik Iklan dan Presepsi Harga Terhadap Minat Beli Konsumen pada
Produk Ponsel Nokia. Jurnal: Universitas Diponegoro.

Malayu Hasibuan S.P. 2009. Manajemen Dasar, Pengertian, dan Masalah. Bumi
Aksara: Jakarta.

103



104

M. Suparmoko. 2009. Metodologi Penelitian Praktis. Yogyakarta: BPFE.

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif. Alfabeta : Bandung.

Syafira Putri Kinanti dan Berlin Primadani Satria Putri. 2017. Pengaruh Media
Sosial Instagram @Zapcoid Terhadap Brand Equity Zap Clinic. Jurnal:
Universitas Telkom.

Yusundari. 2016. Hubungan Penggunaan Instagram Dengan Motivasi Wirausaha
Pebisnis Daring (Online) Dalam Meningkatkan Produktivitas. Jurnal: Metro
TV Biro Bandung.

Scissons Michael, Vo Jeremy, and Sim Hooly. 2015. Instagram Marketing
Strategy E-Book. Toronto: FlashStock Technology.

Tino Renwari. 2016. Analisis Pelayanan Unit Usaha Perdagangan Koperasi
Karyawan Harapan Kita Dalam Upaya Meningkatkan Partisipasi Anggota.

Skripsi: IKOPIN



