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ABSTRACT

Irma Fauziyah (2021), Promotion mix analysis in an effort to increase sales
volume. Case study the top feed business unit KUD Mandiri Bayongbong Under
the guidance of Dr. H. Indra Fahmi ,Ir., M.Si.

An effective promotion mix is the desire of an agency to reach the market and
meet the overall goals of the coorative. And the promotional mix it self is a
combination of promotional tools, is advertising, personal selling, sales
promotion, publitas, and direct markting these tools are used to reach the target
market and to meet the overall goals of the organization.

The purpose of this study is to determine implementation and responses and
expectations members of the promotional mix carried out by the Top Feed
Business Unit KUD Mandiri Bayongbong.

The research method used is the case study method (case study) Quantitatively
with a descriptive approach. To understand the implementation of the promotion
mix is uses descriptive by conductting interviews. To know the responses and
expectations uses a questionnaire and measured by cartesius diagram.

The results of this study indicate that carried out by the cooperative is taken from
the responses and expectation of members that have good criteria to be carried
out by KUD Mandiri Bayongbong. From the result of testing the cartesius
diagram, it is clear that there are several elements of the promotion mix that must
be prioritized an ignored by cooperatives in an effort to increase sales volume.

Keyword: promotion mix, sales volume.



RINGKASAN

Irma Fauziyah (2021), Analisis Bauran Promosi dalam Upaya Meningkatkan
volume penjualan. Studi Kasus Pada Unit Usaha Pakan Ternak Koperasi Unit
Desa Mandiri Bayongbong dibawah bimbingan Dr. H.Indra Fahmi, Ir., M.Si.

Bauran promosi yang efektif merupakan keinginan suatu instansi agar mencapai
target pasar dan memenuhi tujuan koperasi secara keseluruhan. Dan bauran
promosi itu sendiri merupakan perpaduan dari alat promosi yaitu periklanan,
penjualan pribadi, promosi penjualan, hubungan masyarakat, dan pemasaran
langsung alat ini digunakan untuk mencapai pasar sasaran dan untuk memenuhi
tujuan organisasi secara keseluruhan.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan serta tanggapan
dan harapan anggota terhadap bauran promosi yang dilakukan oleh Unit Usaha
Pakan Ternak KUD Mandiri Bayongbong.

Metode penelitian yang digunakan yaitu dengan metode studi kasus (Case Study)
Secara kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Untuk mengetahui pelaksanaan
bauran promosi yang dilakukan menggunakan deskriptif dengan melakukan
wawancara. Untuk mengetahui tanggapan dan harapan menggunakan kuisioner
dan diukur dengan diagram kartesius.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa bauran promosi yang dijalan oleh koperasi
diambil dari tanggapan dan harapan anggota bahwa memiliki kriteria baik untuk
dijalankan oleh KUD Mandiri Bayongbong. Dari hasil pengujian diagram
kartesius bahwa ada beberapa unsur bauran promosi yang harus diprioritaskan dan
diabaikan oleh koperasi dalam upaya meningkatkan volume penjualan.

Kata Kunci : bauran promosi, volume penjualan,
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