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Clara Lovina (2021), The Influence of Location, Price and Facilities. Case 

study of Instutut Manajemen Koperasi Indonesia in the class of 2017 who rent a 

boarding room in Cibeusi under the guidance of Hj. Lely Savitri Dewi, SE, M.Si. 

The aims of this research were to know if there was a simultaneous influence of 

location, price and facilities the behavior of renting boarding house, there wa a partial 

influence of location, price, and facilities the behavior of renting boarding house. 

The population in this study was purposive sampling, with total sample of 33 

respondents, namely student of the Institut Manajemen Koperasi Indonesia who were 

still active in the class of 2017. Data collection methods in this study is questionnaires. 

Data analysis method uses descriptive analysis method and multiple linear regression 

analysis. 

The result showed that the location, price and facilities variables simultaneously 

had a positive and significant influence on the decision in renting of boarding houses 

for students of the Insitut Manajemen Koperasi Indonesia. the result of this research 

revealed that the location influenced consumer for renting boarding house, on the other 

hand price and facilities did not influence consumer’s choice of boarding house. 

Keyword: Decision in Renting, Location, Price and Facilities 
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Clara Lovina (2021), Pengaruh Lokasi, Harga dan Fasilitas. Studi kasus Instutut 

Manajemen Koperasi Indonesia angkatan 2017 yang menyewakan kamar kost di 

Cibeusi dibawah bimbingan Hj. Lely Savitri Dewi, SE, M.Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh simultan 

lokasi, harga dan fasilitas terhadap perilaku menyewa rumah kost, adakah pengaruh 

parsial lokasi, harga, dan fasilitas terhadap perilaku menyewa rumah kost. 

Populasi dalam penelitian ini adalah purposive sampling, dengan jumlah 

sampel 33 responden yaitu mahasiswa Institut Manajemen Koperasi Indonesia yang 

masih aktif angkatan tahun 2017. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini 

adalah angket. Metode analisis data menggunakan metode analisis deskriptif dan 

analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel lokasi, harga dan fasilitas secara 

simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan sewa kost bagi 

mahasiswa Institut Manajemen Koperasi Indonesia. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa lokasi mempengaruhi konsumen untuk menyewa rumah kost, sedangkan harga 

dan fasilitas tidak mempengaruhi pilihan konsumen terhadap rumah kost. 

Kata Kunci: keputusan penyewaan, lokasi, harga dan fasilitas 
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