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Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke abjad 
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dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.  
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Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan 

sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf 
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Tabel 1: Tabel Transliterasi Konsonan 

Konsonan  
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Alih Aksara 

 

Nama Akhir Tengah Awal Tunggal 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا ا

 Ba B/b Be ب ب - - ب ب
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ABSTRACT 

 

 Ellin Sinta Dewi (2021), Analysis of Sharia Marketing Strategy in 

Increasing Sales Volume of Murabahah Finacing Product at Baitul Maal wa 

Tamwil (BMT, case study on the Sharia Financing Savings and Loans Cooperative 

Baitul Maal wa Tamwil which is located at Jalan Sindoro No. 1 Kroya, Kroya, 

Cilacap, Central Java under direction of Mr. Ery Supriyadi Rustidja and Mr. 

Nurjamil. 

This research is motivated by a decrease in the volume of financing sales in 

murabahah financing products. To improve again, an analysis is carried out using 

a sharia marketing strategy. 

The goal this study is to find oan overview  of the islamic marketing strategy 

to increase the sales of volume of Murabahah financing, a case study with 

descriptive analysis using a qualitative approach. Data collection by collecting 

data through interview, observation, questionnaires, documentation and will be 

processed in Rank Spearman Correlation. 

The results of this study indicate that the marketing strategy applied is 

classified as good with a total score of 7,554 of the 22 indicators studied, there are 

3 indicators that have fairly good criteria, namely price and installments. As for the 

assessment of member responses regarding sales volume, the highest is the 

purchase frequency indicator with a score of 398 and the lowest is the promotion 

indicator with a score of 299, with factors that can increase the sales volume of 

murabahah financing products including members' tastes, conditions and ability to 

sell, reduce discounted prices and promotions. The strategy that can increase sales 

volume is to identify members with 5C (character, capital, collateral, capacity, 

condition) , establish good relations with members. 

Based on the calculation using SPPS 26, showed that the corellation the 

coefficient beetwen variable maketing strategy and sales volume is 0,571, meaning 

that there is a moderate correlation between Islamic marketing strategy and sales 

volume in a positive direction. The positive meaning shows that the better the 

marketing strategy applied, the better it is to increase sales volume. 
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RINGKASAN 

 

Ellin Sinta Dewi (2021), Analisis Startegi Pemasaran Syariah dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan Produk Pembiayaan Murabahah pada Baitul 

Maal wa Tamwil, study kasus pada Koperasi Simpan Pinjam Pembiayaan Syariah 

Baitul Maal wa Tamwil yang beralamat di Jalan Sindoro No. 1 Kroya, Kroya, 

Cilacap, Jawa Tengah di bawah bimbingan Bapak Ery Supriyadi Rustidja dan 

Bapak Nurjamil. 

Penelitian ini dilatar belakangi dari adanya penurunan volume penjualan 

pembiayaan pada produk pembiayaan murabahah. Untuk meningkatkan kembali 

maka dilakukan analisis dengan menggunakan strategi pemasaran syariah. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gambaran dari startegi pemasaran 

syariah untuk meningkatkan volume penjualan pembiayaan murabahah. Metode 

penelitian yang digunakan ialah menggunakan studi kasus dengan analisis 

deskriptif menggunakan pendekatan kualitatif. Pengumpulan data dengan 

mengumpulkan data melalui interview, observasi, kuesioner, dokumentasi dan akan 

dilakukan dengan menggunakan korelasi Rank Spearman. 

Hasil dari penelitian ini diketahui bahwa strategi pemasaran yang diterapkan 

tergolong baik dengan total skor sebesar 7.554 dari 22 indikator yang diteliti ada 3 

indikator mempunyai kriteria cukup baik yaitu harga dan angsuran. Sedangkan  

untuk penilaian tanggapan anggota mengenai volume penjualan yang paling tinggi 

adalah indikator frekuensi pembelian dengan skor 398 dan terendah pada indikator 

promosi dengan skor 299, dengan faktor-faktor yang dapat meningkatkan volume 

penjualan produk pembiayaan murabahah diantaranya ialah selera anggota, kondisi 

dan kemampuan menjual, menurunkan harga dengan potongan dan melakukan 

promosi adapun strategi yang dapat meningkatkan volume penjualan ialah 

mengenali anggota dengan 5C (character, capital, collateral, capacity, condition), 

menjalin hubungan baik dengan anggota. 

Berdasarkan hasil perhitungan dengan menggunakan rumus SPPS versi 26 

menunjukan bahwa koefisien korelasi variabel startegi pemasaran syariah dengan 

volume penjualan sebesar 0,571, artinya ada korelasi yang sedang antara strategi 

pemasaran syariah dengan volume penjualan  dengan arah positif. Makna positif 

menunjukan smakin baik strategi pemasaran yang diterapkan  maka semkain baik 

meningkatkan volume penjualan. 

 

 

 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Pembiayaan Murabahah, Volume penjualan  
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