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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to analyze any internal and external factors 

possessed by the Fat-hiyyah Islamic Boarding School Cooperative in the coffee 

business, then formulate what strategies were appropriate for the development of 

the coffee business. Data for this study are quantitative and qualitative analysis 

using SWOT analysis and QSPM. Based on SWOT and QSPM analysis, the main 

strategy in the strategy decision making stage is the development of coffee 

businesses by utilizing natural existence that is in accordance with robusta coffee 

types through the development of technology and information to meet the broad 

market demand, locally, nationally and internationally. From this strategy, it is 

expected that the main problems of the coffee business in Kopontren are the lack of 

available technology packages for maintenance, maintenance until the products 

produced are expected to increase the quality of coffee and post-harvest processing 

can be carried out in order to increase the selling value that not only sells coffee 

beans or coffee powder directly but can package the product so that it can be known 

by the broad market both locally, nationally or internationally that Kopontren has 

been able to create products and be ready to compete.
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RINGKASAN 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis faktor internal dan 

eksternal apa saja yang dimiliki Koperasi Pondok Pesantren Fat-hiyyah dalam 

usaha kopi, kemudian merumuskan strategi apa yang pantas untuk pengembangan 

usaha kopi. Data untuk studi ini adalah analisis secara kuantitatif dan kualitatif 

dengan menggunakan analisis SWOT dan QSPM. Berdasarkan analisis SWOT dan 

QSPM, strategi utama dalam sebagai tahap pengambilan keputusan strategi yaitu 

Pengembangan usaha kopi dengan memanfaatkan keberadaan alam yang sesuai 

dengan jenis kopi robusta melalui perkembangan teknologi dan informasi untuk 

memenuhi permintaan pasar yang masih luas, baik lokal, nasional maupun 

internasional. Dari strategi ini diharapkan nanti permasalahan utama usaha kopi di 

Kopontren yaitu kurang tersedianya berbagai paket teknologi untuk pemeliharaan, 

perawatan sampai produk yang dihasilkan diharapkan menambah kualitas kopi dan 

pengolahan pasca panen bisa dilaksanakan demi menambah daya nilai jual yang tak 

hanya menjual biji kopi atau pun bubuk kopi langsung tetapi dapat mengemas 

produk sehingga dapat dikenal oleh pasar luas baik lokal, nasional ataupun 

internasional bahwa Kopontren telah mampu menciptakan produk dan siap untuk 

bersaing.
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