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ABSTRACT 

NURUL MULYA HANIFAH. Product Marketing Effectiveness PT. 

Soka Marketplace in Shopee & Tokopedia. Under The Guidance Of Mrs. Dr. Ami 

Purnamawati, Dra., M.Si. 

This work practice is carried out by students with the aim of increasing 

knowledge, experience and training students to prepare themselves for the real 

world of work. In addition, the implementation of this practical work is one of the 

requirements for completing the Diploma III Business Management education at 

the Indonesian Cooperative University. 

The purpose of this final project is to determine the marketing effectiveness 

of PT. Soka Cipta Niaga in the Shopee and Tokopedia marketplaces, among others: 

a) to find out the implementation of PT . Soka Cipta Niaga on the marketplace . b) 

to find out the marketplace chosen by PT. Soka Cipta Niaga. c) to find out which 

marketplace is the most effective for marketing PT. Soka Cipta Niaga. 

In this final report it is concluded that PT. Soka Cipta Niaga conducts online 

marketing through the Shopee and Tokopedia marketplaces. The most effective 

marketing is  marketplace Tokopedia that sells the most product. 

Keywords: Effectiveness, marketing, and marketplace 
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RINGKASAN 

NURUL MULYA HANIFAH. Efektifitas Pemasaran Produk PT. Soka 

Cipta Niaga di Marketplace Shopee & Tokopedia. Di Bawah Bimbingan Ibu 

Dr. Ami Purnamawati, Dra., M.Si. 

Praktek kerja ini dilakukan oleh mahasiswa dengan tujuan untuk menambah 

pengetahuan, pengalaman dan melatih mahasiswa untuk mempersiapkan diri 

menghadapi dunia kerja yang sebenarnya. Selain itu, pelaksanaan kerja praktek ini 

merupakan salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan Diploma III 

Manajemen Bisnis di Universitas Koperasi Indonesia. 

Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk mengetahui efektivitas pemasaran 

PT. Soka Cipta Niaga di marketplace Shopee dan Tokopedia, antara lain: a) untuk 

mengetahui implementasi PT . Soka Cipta Niaga di marketplace . b) untuk 

mengetahui marketplace yang dipilih oleh PT. Soka Cipta Niaga. c) untuk 

mengetahui marketplace mana yang paling efektif untuk pemasaran PT. Soka Cipta 

Niaga. 

Dalam laporan akhir ini disimpulkan bahwa PT. Soka Cipta Niaga 

melakukan pemasaran online melalui marketplace Shopee dan Tokopedia. 

Pemasaran yang paling efektif yaitu marketplace Tokopedia yang menjual paling 

banyak produk.  

Kata Kunci: Efektivitas, Pemasaran, dan Marketplace 
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