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ABSTRACT  
 

Angga Lesmana.2022. The Efficiency Analysis Onion Commodity 

Marketing Channels is an Effort to Increase Farmers' Incomes. (Case Study in 

Sukamaju, Cimaung, Bandung District, West Java), under the guidance of  

Hj. Nanik Risnawati. 

This research is motivated by the problems that exist in farmers in 

distributing their onion production. Based on pre-surveys in the field through 

interviews with the chairman of gapoktan, was known that there is a significant 

price difference between prices in farmers and prices at end consumers ranging 

from Rp.2.000 to Rp.4.000,- / Kg.  

The purpose of this study is to find out how the onion marketing channel in 

Sukamaju, Cimaung District, the level of efficiency of the marketing channel, how 

the farmer's income is, and to find out the efforts that onion  farmers must make to 

increase income. In addition, this research is expected to be a reference for other 

researchers in the field of Business Management and Agribusiness and is 

practically expected to provide information in marketing onion and developing the 

agricultural potential of onions in Sukamaju.  

The study was conducted using a case study with a sample of 35 0nion 

farmers using incidental sampling techniques and samples measuring 15 marketing 

institutions taken with snowball sampling techniques. 

The results showed that (1) there are six kinds of technical marketing 

channels commonly used by onion farmers in Sukamaju involving three marketing 

institutions, namely collecting merchants, wholesalers, and retailers (2) The most 

efficient marketing  channel is marketing channel VI,  the most efficient farmer 

share  is marketing channel V  however, it is inefficient in price (3) The largest 

farmer income is farmers who use marketing channel VI with a selling price of 

Rp.30,000,-/Kg and Marketing Channel IV Rp.29,167,-/. (4) to increase income 

needs to choose profitable channels as well and needs efforts to reduce production 

costs. 

Keywords: Marketing Channel, Farmer Share, Marketing Efficiency and 

Income.  
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RINGKASAN 
 

Angga Lesmana.2022. Analisis Efisiensi Saluran Pemasaran Komoditas 

Bawang Merah Dalam Upaya Meningkatkan Pendapatan Petani. (Studi Kasus di 

Desa Sukamaju Kecamatan Cimaung Kabupaten Bandung Jawa Barat), di bawah 

bimbingan Hj. Nanik Risnawati. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh permasalahan yang ada pada petani 

dalam menyalurkan hasil produksi bawang merahnya. Berdasarkan pra-survei di 

lapangan melalui wawancara dengan ketua gapoktan, diketahui adanya perbedaan 

harga yang signifikan antara harga di petani dengan harga di konsumen akhir 

berkisar Rp.2.000,- sampai Rp.4.000,-/ Kg.  

Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui bagaimana saluran pemasaran 

bawang merah di Desa Sukamaju Kecamatan Cimaung, tingkat  efisiensi saluran 

pemasaran, Bagaimana pendapatan petani, serta untuk mengetahui upaya yang 

harus dilakukan petani bawang merah untuk meningkatkan pendapatan. Selain itu 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi peneliti lain dalam bidang 

Manajemen Bisnis dan Agribisnis dan Secara praktis diharapkan dapat memberikan 

informasi dalam melakukan pemasaran bawang merah serta mengembangkan 

potensi pertanian bawang merah di Desa Sukamaju.  

Penelitian dilakukan dengan menggunakan studi kasus dengan sampel 

berukuran 35 orang petani bawang merah menggunakan teknik insidental sampling 

dan sampel berukuran 15 lembaga pemasaran diambil dengan teknik snowball 

sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) terdapat enam macam saluran 

pemasaran teknik yang biasa digunakan oleh petani bawang merah di Desa 

Sukamaju yang melibatkan tiga lembaga pemasaran yaitu pedagang pengumpul, 

pedagang besar, dan pedagang pengecer (2) Saluran Pemasaran yang paling efisien 

adalah saluran pemasaran VI, farmer share paling efisien adalah Saluran Pemasaran 

V namun tidak efisien secara harga (3) Pendapatan petani paling besar adalah petani 

yang menggunakan saluran pemasaran VI dengan harga jual Rp.30.000,-/Kg dan 

Saluran Pemasaran IV Rp.29.167,-/. (4) Dalam meningkatkan pendapatan perlu 

memilih saluran yang menguntungkan serta perlu upaya untuk menekan biaya 

produksi. 

Kata kunci : Saluran Pemasaran, Farmer Share, Efisiensi Pemasaran dan 

Pendapatan.  
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