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ABSTRACT 

 

Syofyan. 2022. Analysis Of Marketing Strategies In An Effort To Increase The 

Sales Volume Of Rubber (Case Study On Wangunwatie Rubber Plantation Production 

Cooperative Districts Tasikmalaya) Guided By H. Indra Fahmi. 

The scope of development of the business world today is increasingly complex and 

today's economic system causes companies or organizations to experience challenges in 

selling their products in the market. The emergence of competition among manufacturers 

in marketing their products to the target market is an absolute problem and is a challenge 

that cannot be avoided by company leaders. With so many company organizations that 

produce the same goods and services, it will inevitably give birth to conditions, namely 

fierce competition in the marketing of these products, and of course those who can excel in 

this competition will be determined by the most effective and efficient management system 

and marketing strategy. 

The objectives in this study are as follows: The first is how the marketing strategy 

implemented by the wangunwatie rubber plantation production cooperative, the second 

how are the strengths, weaknesses, opportunities and threats of the wangunwatie rubber 

plantation production cooperative and the last how should it be implemented or used by 

the cooperative in increasing the sales volume of rubber with its improvement. 

This research uses a descriptive method with a qualitative approach, for data to 

be collected based on the results of interviews, observations and document studies which 

are then processed with data reduction analysis techniques, data presentation and drawing 

conclusions so that the problems in this study can be resolved properly. 

The results of this study are: One of the ways that cooperatives must take to 

increase sales volume is by knowing in advance the target of suggestions to be targeted, 

marketing mix and promotion mix. The second knows the strengths, weaknesses, 

opportunities and threats of the cooperative both from the internal and external side of the 

cooperative and the latter evaluates the agreed business activities, does the sales volume 

increase? This will be seen in the sales volume report between the plan and the mutually 

agreed realization. 

And for further research recommendations, it is advisable to first review sources 

or references related to the analysis of marketing strategies in an effort to increase sales 

volume so that the research results are more complete and better, and it is also advisable 

to prepare in advance what things should be needed in the process of data collection and 

data collection at the time of spaciousness, so that the research can be carried out properly 

without any obstacles when analyzing the data. 
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ABSTRAK  

 

Syofyan. 2022. Analisis Strategi Pemasaran Dalam Upaya Meningkatkan Volume 

Penjualan Karet (Studi Kasus Pada Koperasi Produksi Perkebunan Karet Wangunwatie 

Kabupaten Tasikmalaya) Dibimbing oleh H. Indra Fahmi. 

Ruang lingkup perkembangan dunia usaha saat ini semakin kompleks dan sistem 

perekonomian dewasa ini menyebabkan perusahaan atau organisasi mengalami tantangan 

dalam menjual produknya di pasar. Munculnya persaingan-persaingan diantara produsen 

dalam memasarkan produk mereka ke pasar sasaran merupakan persoalan yang mutlak dan 

merupakan tantangan yang tidak dapat dihindarkan oleh pimpinan perusahaan. Dengan 

banyaknya organisasi perusahaan yang memproduksi barang dan jasa yang sama, mau 

tidak mau akan melahirkan kondisi yakni persaingan yang ketat dalam pemasaran produk 

tersebut, dan tentu yang dapat unggul dalam persaingan ini akan ditentukan oleh sistem 

manajemen dan strategi pemasaranya yang paling efektif dan efisien. 

Adapun tujuan dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut: Yang pertama 

bagaimana strategi pemasaran yang di terapkan oleh koperasi produksi perkebunan karet 

wangunwatie, Yang kedua Bagaimana kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman 

koperasi produksi perkebunan karet wangunwatie dan yang terakhir Bagaimana yang 

seharusnya di implementasikan atau yang digunakan koperasi dalam meningkatkan volume 

penjualan karet dengan perbaikannya. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif, untuk 

data dikumpul berdasarkan hasil wawancara, observasi dan studi dokumen yang kemudian 

diolah dengan teknik analisis data reduksi, penyajian data dan penarikan kesimpulan 

sehingga permasalahan dalam penelitian ini bisa terselesaikan dengan baik. 

Adapun hasil penelitian ini adalah: Salah satu cara yang harus di tempuh oleh 

koperasi untuk meningkatkan volume penjualan adalah dengan cara mengetahui terlebih 

dahulu target saran yang akan dituju, bauran pemasaran dan bauran promosi. Yang kedua 

mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman koperasi baik dari sisi internal 

maupun eksternal koperasi dan yang terakhir mengevaluasi kegiatan usaha yang sudah 

disepakati, apakah volume penjualan meningkat? Ini akan terlihat di laporan volume 

penjualan antara rencana dan realisasi yang sudah disepakati bersama. 

Dan untuk rekomendasi penelitian selanjutnya, disarankan untuk mengkaji terlebih 

dahulu sumber atau referensi yang terkait dengan analisis strategi pemasaran dalam upaya 

meningkatkan volume penjualan agar hasil penelitiannya lebih lengkap dan lebih baik lagi, 

dan disarankan juga untuk mempersiapakan terlebih dahulu hal apa saja yang harus 

diperlukan dalam proses pengambilan data dan pengumpulan data pada saat kelapangan, 

agar penelitian dapat dilakukan dengan baik tanpa ada kendala pada saat menganalisis data. 

 

 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis Swot, Volume Penjualan. 
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