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BABI 
PENDAHULlJAN 

Krisis ekonomi yang mendera bangsa Indonesia. Tidaklah banyak 

memberikan pengaruh terhadap arah perkembangan kecenderungan dunia 

global di awal abad ke-20. Setidaknya trend global retap bcrgulir seiring 

berputarnya sang waktu. Knsis yang ada hanyalah penghambat laju globalisasi, 

dan tidak akan pemah merubah arah dan tujuan dari globalisasi itu sendiri, 

Masyarakat infonnasi (lnformasi Society) dalam buku MEGATIIEND 

2000. yang drpredrksi Futurolog populer. John Naisbitt. adalah suatu ntik 

yang akan dituju oleh seluruh ummat manusia, yang saat ini sedang mengarah 

ke bentuk utuhnya. 

Di Indonesia. iufor masi oleh sebagian masyarakarnya telah disadan 

sebagai keburuhan pokok, disamping kebutuhan akan pangan. sanclang dan 

papan. Begitu hausnya masymakat akan infonnasi_ sehingga oplah penjualan 

surat kabar tmggi, stasiun televisi semakrn banyak dengan mcnyuguhkan sajian 

yang apik dan menarik. alat-alat komunikasi semacam tclepon. handphone dan 

faq laris tenual -dalam masyarakat kora- bahkan menjadi trend mode dan 

gengsi tersendiri bagi pemiliknya 



Selanjutnya informasi telah berubah menjadi sebuah komoditi yang 

dapat diperdagangkan (snfonnatson as a product). Maka berkembanglah 

brsnis informasi, baik yang 11011 prrdit sepern: Pusat lnformasi Nasional (PIN). 

Dan apalagi yang profit 11101,ve seperu Jarnigan televisi CNN, Pusat Data 

Business Indonesia (PDB I) dan pusat-pusat informasi swasta lainnya. 

Mengkutip perkataan Kenichi Ohmae dalam bukunya yang rnengupas 

globalisasi, yaitu Jhe Bordertess World, "bahwa Bumi yang dihuni rnanusia 

adalah satu pasar yang besar yaitu pasar global". Bila makna perkaraan mi 

ditilik secara mendalam. Maka dimana-mana terdapat segmen yang sama dari 

suatu pasar global, yang sanrn-sama membutuhkan produk global yang sama. 

Dan tentunya ini akan terjadi bila didorong sa\ah satu faktor utama globahsasi 

yaiiu Teknologi komunikasi yang mutakhir. 

Rasanya apa yang diungkapkan oleh Kenichi Ohmae saat ini bcnar 

benar terwujud. Bagaimana tidak jika suatu peristiwa di wilayah ujung bumi 

timu, dapat dengan mudah dipantau atau diketahui beberapa saat kemudian di 

u_1ung bumi lainnya. Ditambah lagr dengan alat komunikasi yang sudah 

mampu mengadakan kontak antar benua yang menjangkau tiap sudut dunia 

Pada dasamya burnt yang kua hu111 sekarang ini benar-benar telah trnnsparan 

dari segala sisinya. 
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Eksistensi teknologi komunikasi semakin lengkap clengan kehacliran 

fcnomena yang luar biasa. Dimana pola-pola komunikasi konvensional 

(Audio) tcrgantikan clengan pola komunikasr rnoclern yang clikenal dengan 

Multimedia (Audio-visual). Scjak kcmunculan reknologi Multimedia segala 

aktivitas manusia yang dahulu dirasakan sebagai khayalan kini benar-benar 

menjacli kenyataan. 

Internet sebagai salah satu fenomena terbaru dari perkembangan 

teknologi komunikasi. Telah mampu menrevolisuner cara-cara kornunikasi 

rnanusra yang dikendalikan dengan personal computer. Dengan hanya 

menghandalkan perangkat komputer seseorang dapat memperoleh infcrmasr 

yang dibutuhkan bahkan dapat secara langsung bertatap muka deng.m orang 

yang benar-benar dibutuhkan 

Bermacam-macam informasi dapat diakses secara mudah clan murah 

dengan teknologi ini. Sehingga dengan sendirinya ha] ini akan memberikan 

suaru peluang bisnis yang rnenguntungkan. 

Dalam prespekiif bisnis maka fokta komunikasi ini. tentuuya akan 

menjadi suatu bahan pernikiran para pengusaha. Sehingga akan mdahirkan 

suatu paradigma barn bisnis yang didasarkan atas perkembangan rekuologi 

komunikasi. Yang mana nantinya para praktisi bisnrs akan membangun 

usahanya. 
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Paradrgma bisnis abad ke-20. adalah parndigma kcterbukaan ekonomi 

teknologi infonnasi clan demokrasi. dinrnna scmua kota dan daerah dapat 

melakukan kontak clagang dcngan kota yangjauh di mancanegara. Dunia tidak 

lagi mengenal batas (borderlcss world) kareua semakin tidak berani iarak , 

waktu dan lokasi. Dunia akan terbuka sepanjang waktu, dijaring oleh sistem 

transportasi, telekomunikasi clan perjalanan travel yang cepat, murah dan 

berkesinarnbungan secara global. 

Makalah ini. sedikitnya akan mencoba mengulas tentang Trend Bisnis 

abad ke-20 yang dikaitkan dengan perkembangan Teknologi Komuni kasi baik 

dalam skala lokal maupun mtcrnasional. 

Dan lepas dari itu. Maka seluruh masyarakat internasional yang 

tercakup diantaranya bangsa Indonesia pasti akan menghadapi suatu 

perubahan global yang merupakan dinanuka dari ummat kehidupan manusia 

dengan ditandainya dengan pergantian abad menjadi abad Milenium yang akan 

segera menjelang. 



BAB II 

IMPLIKASI STRATEGIS ERA INTERl'IET 

Pada abad 20 mendatang informasi akan mengambil peranan yang 

sangat penting dalam dunia bisnis, infonnasi akan menjadi suatu komoditi 

yang sangat berharga, seiiring dengan itu berkembanglah teknologi mtemet, 

media komunikasi informasi termoderen yang melaju dan berkembang sangat 

pesat. 

Sehingga pe,smngan bisms pada abad 21 akan mengarah ke pe rsaingan 

dalam mendapatkan dan memberikan informasi yang lebih cepat, lebih akurat 

dan lebih brilian. 

Tiga Trend Bisnis yang berkembang sangat cepai menghasilkan 

sebuah peluang bisnis luar biasa 

I. Internet saar ini jumlah pengguna internet baru bertambah +70 000 tiap 

han dan jumlah pengguna baru diperkirakan akan berrambah +400.000.000 

orang dalam kunm nga tahun mendatang. 

2. Website : Drsebut JUga sebagai situs web. merupakan media penyimpan 

mformasr yang dnempatkan kedalam WWW (woild wide w,�IJ) atau 

janngan komputer seluruh dunia yang ter koneksi satu dengan y;mg la 111. 
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sehrngga informasi ini bisa diakses oleh seluruh pengguna interm I. Setiap 

detik rata-rata 4 (empat) website barn yang dtluncurkan ke dalam jaringan 

WWW. Meski demikian baru 10 % saja dar i pelaku bisnis yang 

mempunyai Situs Web sendin. 

3. Home Based Business (Refferral Program) Metocla pcmasaran 

tennoderen saat ini yang memotong jalur distribusi dari produsen langsung 

ke konsumen dan hanya melalui perantara para 'User' dengan menggunakan 

teknologi internet. 'User' tersebut bertindak juga sebagai distributor 

perorangan. Diperkirakan 70% produk barang dan jasa akan dipasarkan 

dcngan sistern mi pada tahun 20 IO mendatang Si stem 1111 udak sama 

dengan Si stem M LM konvensional, dengan refferral program maka anda 

bisa mendapatkan prospek secara Global (seluruh dunia) tanpa beranjak 

clan rumah anda 

INTERNET 

Internet mulai ditemukan di akhir tahun 1960-an sebagar suatu 

ekspenmen Departemen Hankam AS untuk rnelihat apakah Lomputer 

penelitian militer clan komputer perguruan ltnggi negn dapat dihubungkan 

melahu suatu cam yang mampu menyelamatkan diri dari perang nuklir. Desain 
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semacam Hu dinamakan jaringan tanpa adanya huarkr atau bagian scntraL 

masing-masing komputer di internet adalah sama satu dengan yang laiunya. 

Lama-lama makin banyak lnstitusi yang menghubungkan jaringan 

mereka ke Internet di tahun 1970-an dan otang mulai memakainva untuk 

tujuan masing-masing, seperti rukar menukar surat elektronik dan kelompok 

dsikusi fiksi ilmiah. Pada tahun 1980-an , pihak militer memisahkan diri dan 

mengambil jaringan milik mereka sendiri. National Science Foundation 

mengambi\ alih tanggung jawab perangkat keras dari tangan pemerinrah, yang 

sejak saat iru dirransfer menjadi milik ptibadi. Mulai saat itu. tak seorang pun 

memiliki atau mengoperasikan Internet Internet adalah komunitas orang yang 

bekerja sama dengan menggunakan jaringan komputer untuk tukar-rnenukar 

informasi. 

Saal 111i perkembangan Internet bcgitu pesat sekali. berpuluh-puluh ribu 

pengguna Internet barn setiap harinya bertambah, beratus-rarus ISP (Internet 

Servis Provider) didirikan untuk ikut berbisnis. kita bisa mengrkuti statistik 

pertumbuhan internet secara online di headcount.com. 

Bagaimana anda membaynngkan sepeni apa Internet Hu ? 

lmcmet adalah janngan komputer global yang terkoneksr lewat saluran 

telepon dan kaitan (link) bcrkecepatan tinggi. sewaktu anda mcnggunakan 

Internet. anda akan meugakses Informasr yang tcrsimpan dikomputc, terscbut 
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yang disebut sebagar komputer server. dengan menggunakan kornpute, clan 

modem yang terkoneksr dengan penyedia layanan internet (ISP) =>enyedia 

layanan mternet saar ini cukup banyak, anda trnggal memilih salah satu 

diantaranya untuk koneksi anda mengakses Internet 

\VEBSITE 

Jika anda ingin mernuat infonnasi mengenai diri anda atau bisnis anda 

ke jaringan WWW maka sudah pasti anda memerlukan sebuah Website. 

Sebelum anda memahami apa itu Website (Situs Web) scbaiknya anda 

mengetahui dahulu apa yang dimaksud dengan WWW (World Wide Web) atau 

biasa drsebut Web saja, WWW atau Web sebenarnya ridak sama dengan 

Internet Web merupakan salah satu bagian dari Internet. banyak orr ng lebih 

mengenali Web clan beranggapan hanya satu-satunya cara untuk menjelnjalu 

Internet 

Web sendiri telah mengambil peranan penting, karena mudah ditelusuri 

oleh orang awam. yang biasanya memper gunakan Web Browser seperu 

Internet Explorer a tau Netscape Navigato,. Web terdn i dan ter bentuk dari 

rutaan Website individu. Website adalah tempat khusus yang dapat Anda 

kuniungi di Web. Website terdin atas satu atau lebih halaman (page) atau 

dokumen web Bayangkan scbuah buku yang rerdu i dan halaman-halan buku. 

x 
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halanrnn-halaman Website teriterkoneksi satu dengan yang lainnya dengan 

menggunakan satu karran (link) sehingga terhentuk satu Website yang utuh. 

lnformasi yang dapat dimuat dalam sebuah Website sangai hanyak 

ragamnya, selain informasi teks dan gambar halaman Web dapat pula mernuat 

mfonnasi Audio, Video bahkan program aktif Sehingga saat ini per ggunaan 

Website sebagai media promosr (iklan) dunia bisnis makin meningkat, setiap 

detik ada 4 Website baru yang diluncurkan ke jaringan WWW. Supaya 

Website: anda bisa ditemukan orang lain dan di Ii hat isinya maka diclalam 

menempatkan Website iersebut ke dalam WWW akan disertai dengan alamat 

lmk (kaitan) yang mcnuju ke tempat dimana Website anda berada, atarnat itu 

disebut sebagai URL (Unifo,m Resource Locator), dan formamy., seperti 

contoh berikutini hnp://www.wJ.com/ Dan supaya omg Jain dapar mencari 

lokasi Website ancla maka sebaiknya anda mendaftarkan URL anda ke 

berbagai Search Engine seperti Yahoo, Webcrawler. AltaVista dan lain 

lainnya. 

Bisnis Websitepun makin berkibar dan meyediakan berbaga: macam 

peluang bisnis Website seperti Sewa Server untuk menempatkan Website 

(Web Hosting), menclesain suatu Website (Web Design) dan masil. banyak 

yang lain. 
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IIOME BASED BUSINESS 

Horne based business dicirikan dengan : 

I. Bisnis Sendiri 

2. Modal & Resiko Kecil 

3. Part Time Job 

4. Funlimited Income 

5. Menggunakan Media Internet 

Perkembangan Home Based Bisnis, atau bisnis yang dapat dikerjakan dr 

rumah diawali dengan revolusi di bidang marketing dengan diperkemlkannya 

sitem penjualan produk secarn langsung yang disebut "direct se ling" dt 

Amerika Senkat sekirar tahun 1950an. keadaan resesi ekonomi setelah perang 

dunia I I menyebabkan arus disrribusi produk tersendat. banyak pcngusaha 

bangkr ur. toko-toko tutup dan ams rransportasi macet. Penjualan langsung 

terrus berkembang pesat, dat i penjualan langsung satu tingkat (single level) 

berkernbang menjadi penjualan langsung bertingkat (multi level) atau tcrkcnal 

dengan istllah MLM (Multi Level Marketing), sejak itu MLM menjad, indusrn 

yang berkembang sangat pesat karena MLM sebenamya sangat 

menguntungkan baik bag, Produsen . Konsumen dan Otstnbutor Perorangan 

yang tcdibat di dalamuya. 
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Saal ini dengan adanya teknologi Internet clan WWW mak a M LM 

konvensional akan menuju ke sitem terbaru yaitu Referral Program Marketing, 

beclanya dengan M LM biasa adalah Referral Program mgnggunakan sarana 

Internet untuk mereferensikan, menjual dan merekrut jaringan sehingga 

pemasaran produk baik berupa barang atau jasa dengan cepar menvebar ke 

selumh dunia. Lrhar di menu Links daftar beberapa Referral Program 

Marketing yang bisa ancla dapatkan unruk menghasilkan uang bagi and a. 

Sehmgga Orang yang menjalankan bisnis Referral Program Marketrng 

benar-benar dapat bekerja di di rumah mereka (Home Based Business), seluruh 

aktivitas dapat dikendalikan dari rumah saja. seperti order produk. merekrut. 

meeting, menjual, melihat susunan janngan clan lain-lainnya 

II 



BABIIJ 

PELUANC BISNIS DAN ERA INTERr�ET 

Dampak nyata dari abad teknologi komputer pada peradaban manusia 

telah mernasuki masa yang paling mengagumkan. Komunikasi jaringan secara 

digital telah menjadikan dunia ini terhubung sampai seluruh bumi dan ruang 

dan karena itu seluruh orgamsasi dunia secara fisik makin saling 

interdependent dan terintegrasr. 

Prasarana ini telah memberikan peluang tumbuhnya aktivitas transaksi 

antar manusia seluruh dunia dalam suatu CYBERSPACE. Perubahan yang 

sangat di asrik dan fantastik telah mengubah seluruh penampilan kegiatan 

manusia untuk berbagai kepentingan: budaya. brsnis dan penelitian serta 

entertainment. 

lnterkoneksr secara eleknonik 1111 menggambarkan br gaimana 

keterhubungan antar organisasi di dunia ini membentuk suatu jaringan dunia. 

janngan global sehingga tcrbentuk hanya satu: 'glohal hardware phtform' . 

Peugnuuau Jalu limns infonnasr dalam cyberspace int telah dan akan makin 

mengkaitkan semua kegrntan manusia sebagi suatu janngan dan scbagar suatu 

organisasi scnrn (virtual). Dunia pertukaran ilmu dan pengetahuan akan 
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menjadi penghanta, utama dari kegiatan dalam 'cyberspace' ini. lnterakst 

manusia dengan komputer dan interakst kegiatan kerja ini akan meningkatkan 

kemungkinan terbentuknya : 

'Mana,:emenf hy wire' dalam era management generasi kelima . Yakni 

management yang berbentuk 'human nerworkmg management'. Dalarn rangka 

itulah akan terbentuk suatu pola baru bisnis yakni suatu bentuk: 11CYBER 

BUSINESS' Sejalan dengan fungsi dan peran teknologi terbentuklah suatu 

kemampuan 'tele presence technology' yang lebih banyak bergann.ng pada 

perangkat lunak dalam pengoperasian dan pengaturan lalu lintas infonnasr 

dunia. 

TERBENTUKNYA "ONLINE MARKETSPACE" 

Pergeseran peran dan kegiatan manusia yang terikat pada w tktu dan 

tempat dalam melakukan seluruh kegiatannya akan makin bergeser pada 

kegiatan yang makin sedikit ketergantungannya pada tempal, bahkan makin 

bcrgantung dalam suatu I uang tcrbuka. ruang terhubung yang !,ekaligus 

menjadi pasar terhubung (market space). Fakta saat 1111 · 

I Setiap 30 men it suatu _1a11ngan baru terhubung dalam INTERNET 

2. Pertumbuhan pemakai Internet telah mcnjadr 10 -15 % per bulan 



3 Peserta aktif Internet sampai 1995 int telah mencapai \ebih dari 50 juta umat 

manusia dr 148 negara dr duma 

4. Setiap 4 menit rerjadi pcnambahan 2 anggota baru dalam jaringan pemakai 

komersial 

5 Saal ini diduga telah ada 60 ribu Bulletin Board System terhubung di dalam 

Amerika Serikat 

6. America Online saat ini tel ah mempunyai 2 juta pelanggan 

7. Akn vitas komersial dalam Internet telah mencapai 100 jura $ sarmar akhir 

1995. 

Keterlibatan makin banyak orang. makin banyak pihak dalam lalu lintas 

infonnasi elektronik mi makin menumbuhkan berbagai kegiatan manusia yang 

baru dan meninggalkan dan tnentadakan yang lama. Berkurangnya per ggunaan 

semua bentuk fisik sebagar media menjadi makin elekrronik (E -mail ) akan 

mengubah semua pola telekomunikasi dunia 

Pendapatan lndosat (00 I) dan operator lamnya drduga akan merosot 

tajam dari kegiatan klasik. rnenelpon antar negara, karena sebagran besar akan 

digantikan oleh hubungan lokal lewat telepon. tctapr Internet menhubungkan 

global melalur perangkat Internet. Tetapr diharnpkan pulsa lok al akan 

meningkat tapm karena berbagai pengunaan dalam rangka komunikasr dengan 

pulsa lokal akan meningkatkan bisnis tatap rnuka ma kin berkurang karena jasa 
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TELECONFERENCE akan segera mengganukan peran pertemuan runn, 

pertukaran infonnasi yang kontinue. Turunnya beaya pe,jalanan untuk 

pertemuan bisms akan mcnjadrkan efisiensi kerja dan peningkatan nilai dari 

waktu kerja. Peran komunikasi bisnis makin intensif clan makin rnenggannkan 

seluruh mata rantai perjalanan telpon biasa, surat dan dokumen. Bahk.m bisnis 

retail untuk produk dan service tertentu akan dilakukan sccara 'online' 

Berkembanganya semua kegrntan promosi, marketing dan bahkan 

publicity secara terpadu dalam kegiatan lewat Internet. Peluang utama akan 

terjadi pada konsultasi clan pertukaran infonnasi melalui lnterr et. Jasa 

profesional dalam berbagai bidaog akan ter scdia dengan muclah. secara global 

clan melintasi bcrbagai bidang yang ada. 

Tidak diperlukan lagi i_jin secara fisik untuk beroperasi di suatu negara. 

Bahkan dtperkirakan clalam lima tahun mendatang proses pembayaran dengan 

uang elekrt onik akan makin lancar. terpcrcaya dan makin lazim. Kegiatan 

komersial akan makin bersifat lokal yang interconnected clan seluruh 

pengetahuan manusra antar benua dapat saling diperrukarkan. Penel tian dan 

publikasr hasll penelitian akan 111aki11 tcrekspose secai a terbuka d.111 dapal 

diakses secara mcluas Jasa kousultasr clan jasa pengolahan data sampai 

'computing' yr111g rumit dan komplcks dapat drsclenggarakan lewat purtukaran 

infonnast dt dalam Internet 



Perubahan dan pcrgcset an ini dapat drcontohkan sebagai bcrikut: 

Perusalrnan yang menjual bunga 800 - THE -ROSE dengan "delivery 

service' meningkatkan pcnjualannya dua kali lipat screlah masuk di Internet 

2. Ceram Corporation dari San Diego menjual workstations dan komponermya 

senilai $ 3 million dalam setahun setelah melakukan rNTERNET Marketing 

Campaign 

3. Alain Pinel Realtors, perusahaan real estate di San Jose California, 

perusahaan yang hampn bangkrnt mempunyai 200 agen dan rnenjual 

properti senilai $ 600 million di daratan Amerika, Eropa dan Australia. 

Contoh - contoh ini menggambarkan peningkatan keterhubungan dan 

terjadinya teknologi yang telepresence. 

Lokasi telah dan akan digantikan oleh berbagai pcrangl.at yang 

mcnjadikan 'online' marketspace jauh lebih powerful. Pada satu waktt tertenru 

dapat bicara dan berdialog dengan ribuan bahkan jutaan orang pada saat yang 

sama dan masih brsa ditmggalkan pesannya untuk waktu yang cukup lama. 

Anarchy akan terjadi karcna tidak ada satupun negara. pcnguasa dan 

badan lain yang dapat melakukan pembatasan. pengaturan. sensor. pet ijinan 

sepeui surnt kaba,. media elektronik katena terikat pada suatu tempat. clan 

suatu wilayah hukum. Online M:u-ketspace ukan mcrupakan suatu proses 

dcmokralisasi y:111g paling lclunsa dan paling terbuka Setiap oi aug punya 
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kesempatan dan punya hak siar clan punya hak menyatakan pendapm melalui 

internet. Belanja lcwat fasilitas ONLINE ini akan ikut meramaikan sektor 

eceran dan semua sektor belanja barang, service, consulting bahkan training 

and education. 

Masa depan Internet akan mengubah proses berkembangnya ilmu 

pengetahuan dari lembaga-lembaga yang terbatas menjadi suatu proses yang 

jauh lebih terbuka, Bisnis akan juga mendapat keuntungan utama dari proses 

telekomunikasi melalui WEB ini. Pada akhimya kebudayaan manusia akan 

didorong untuk mengikuti pola komunikasi dan makin pentingnya tatap rnuka 

untuk menjalin proses yang tidak ada dan tidak dapat dilakukan dalam Internet 
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BAB rv 

PENUTUP 

Tidak banyak yang menyadari bahwa abad ke-20 sudah terjadi pada 

dasawarsa 1990-an ini. Runtuhnya Sos,alisme Marxtsme Leninisme di benua 

Eropa dan masuknya sekitar 2,5 milyar manusia ke dalam sistem pasar bebas, 

sambil meninggalkan sistem perencanaan total; dan semakin merebaknya 

pemanfaatan teknologi infonnasi oleh ummat manusia, telah rnemberi 

pertanda yang jelas tentang hal ttu Dilingkungan sekita, Indonesia Juga 

muncul pensriwa-peristiwa yang rnenandar tibanya abad ke20: AFTA akan 

terbentuk dalam tahun 2003. APEC tahun 2010 dan tahun 2020. 

Walaupun bangsa Indonesia sedang berusaha rncnyelesaikan krisrs 

ekonomi. Bukan berarti tanda-tanda era informasi tidak dapat dideteksi. Kota 

kota besar Indonesia ktranya bisa duadikan barometer sejauh mann 

perkembangan bisnis dcngan mengunakan basis teknologi komunikasi 

(internet) 

Suatu Iakta yang ielas. budaya komputerisasi begitu menjamm baik dt 

kalangan pemenntahan maupun praktisi bisms. Komputer telah menndi rt end 

IX 



bisnis. Karena terbukti mampu dcngan cepat, akurat dan efisien membanru 

mernperrnudah kelancaran suatu jenis usaha -terutama ska la besar-. 

Serta tidak sedikit pula para pengusaha besar sckarang yang. telah 

memasukan jaringan komputer untuk rneningkatkan produktifitas kerja 

(kualitas dan kuantitas). Mereka telah menyadari rnenghadapi persaingan 

bisnis kedepan harus diikuti dengan peningkatan setiap sisi faktor pendukuug. 

Maka mau tidak mau harus didukung dengan akurasi data (informe si) yang 

lengkap. Dimana dengan data iersebut para bussinesrnan dapat mcngambil 

kepurusan yang cepat dan tepat lnfonnasi tentu akan menjadi kuncinya. Pada 

saarnya nanti fenomena ini akan datang rnenghamprri setiap individu yang ada 

dr seluruh penjuru bunu. Kenapa kita tidak coba rintis dari sekarang? 

, ., 
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