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ABSTRACT 

Dien Gita Lestari. Segmentation, Targeting, Positioning Strategies at 

PT. Soka Cipta Niaga. Under Guidance Ms. H.Nurhayat Indra 

Professional’placement is carrued out by student with the purpose of 

gaining knowledge and experience also train student to prepare the real world. In 

addition, professional placement is also one of requirement for complete the 

Diploma III Business Management at IKOPIN University. 

Purpose of the final project is to find out how the application 

segmentation, targeting, positioning strategies at PT. Soka Cipta Niaga that 

examine about: a). Segmentation Strategy used by PT. Soka Cipta Niaga. b). 

Targeting Strategy aimed by PT. Soka Cipta Niaga. c). Positioning set by PT. 

Soka Cipta Niaga. 

The results of the study show that with the establishment of a targeted 

marketing strategy will be able to help companies deliver products to consumers 

in accordance with their desires and needs, one of which is by implementing a 

segmentation, targeting, positioning strategy. 

The method used in compiling this Final Project is descriptive method. To 

obtain accurate and relevant data as the basis for the preparation of the Final 

Project report. The outher collects data by using interview, observation and 

documentation techniques.  

Keywords: Segmentation, Targeting, Positioning  
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RINGKASAN 

Dien Gita Lestari.Strategi Segmentation, Targeting, Positioning Pada 

PT. Soka Cipta Niaga Bandung. Dibawah bimbingan Bapak H.Nurhayat 

Indra 

Pratik kerja ini dilaksanakan oleh mahasiswa dengan tujuan menambah 

ilmu pengetahuan dan pengalaman sekaligus melatih mahasiswa untuk 

mempersiapakan diri untuk menghadapi dunia pekerjaan yang sesungguhnya. 

Selain itu juga pelaksanaan praktik kerja ini juga menjadi salah satu persyaratan 

untuk menyelesaikan pendidikan Diploma III Manajemen Bisnis di IKOPIN 

University. 

Tujuan tugas akhir ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi 

segmentation, targeting, positioning pada PT. Soka Cipta Niaga yang mebahas 

tentang:  a). Segmentation Strategy (Strategi Segmentasi) yang digunakan oleh 

PT. Soka Cipta Niaga. b). Targeting Strategy (Strategi Target) yang dituju oleh 

PT. Soka Cipta Niaga. c). Positioning Strategy (Strategi Posisi) yang ditetapkan 

oleh PT. Soka Cipta Niaga. 

Hasil praktik kerja menunjukkan bahwa dengan ditetapkannya strategi 

pemasaran yang terarah akan dapat membantu perusahaan dalam menyampaikan 

produk kepada konsumen sesuai dengan keinginan dan kebutuhannya yang salah 

satunya adalah dengan cara menerapkan strategi segmentation, targeting, 

positioning. 

Metode yang digunakan dalam menyusun Tugas Akhir ini adalah metode 

deskriptif. Untuk memperoleh data yang akurat dan relevan sebagai dasar 

penyusunan laporan Tugas Akhir. Penulis melakukan pengumpulan data-data 

dengan teknik wawancara, observasi, dan dokumentasi. 

Kata Kunci: Segmentation, Targeting, Positioning  
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