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ABSTRACT 

Dewi Purnama Sari. 2024. Analysis of Social Media Content on Brand Awareness 

in Skincare  Products (case study on Brand Somethinc on Instagram Social Media). 

Under the guidance of H. Dandan Irawan and Diyani Fauziyah 
 

Social media content can be an influence on brand awareness, so many 

companies use social media marketing technology as a means of introducing  the 

company's brand, marketing its products/services, or as a promotional medium that 

aims to attract consumer attention. The Somethinc brand was included in the top 

50  Indonesia brands in 2020 based on the results of a survey conducted by 

Katadata in 2020. This attracts attention, especially women because barnd 

somethinc is only 1 year old.  
 

This study was conducted to determine the relationship between social media 

content and brand awareness in skincare products. Somethinc is one of  the  local 

cosmetic brands with international quality and aims to meet the needs of the young 

generation who not only want to look good but also feel important to use the best 

products. 
 

The research method used is a quantitative case study method with a type of 

descriptive research. Sampling was carried out by the non-probability sample 

method and the number of respondents was 31 people. The data analysis techniques 

used are descriptive analysis and simple linear regression.  
 

Based on social media content, it has a positive relationship with brand 

awareness, and the results of the T test show that social media content has a partial 

and significant effect on brand awareness.  
 
Keywords: Social Media Content, Instagram, Brand Awareness, Skincare 
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ABSTRAK 

Dewi Purnama Sari. 2024. Analisis Konten Media Sosial terhadap Brand 

Awareness pada Produk Skincare (studi kasus pada Brand Somethinc di Media 

Sosial Instagram). Dibawah bimbingan H. Dandan Irawan dan Diyani Fauziyah 
 

Konten media sosial dapat menjadi pengaruh terhadap brand awareness, 

sehingga banyak perusahaan yang menggunakan teknologi social media marketing 

untuk sarana memperkenalkan brand perusahaan, memasarkan produk/jasanya, 

atau sebagai media promosi yang bertujuan untuk menarik perhatian konsumen. 

Brand Somethinc masuk kedalam top 50 brand Indonesia tahun 2020 berdasarkan 

hasil survei yang dilakukan oleh katadata pada 2020. Hal tersebut menyita perhatian 

terutama wanita dikarenakan barnd somethinc baru berumur 1 tahun.  
 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui hubungan antara konten media 

sosial terhadap brand awareness pada produk skincare. Somethinc adalah salah satu 

brand kosmetik lokal dengan kualitas yang internasional dan bertujuan untuk 

memenuhi kebutuhan generasi muda yang cerdas dan tidak hanya ingin terlihat baik 

tetapi juga merasa penting untuk menggunakan produk terbaik. 
 

Metode penelitian yang digunakan yakni metode studi kasus secara 

kuantitatif dengan jenis penelitian deskriptif. Pengambilan sample dilakukan 

dengan metode non-probability sample dan jumlah reponden sebanyak 31 orang. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriftif dan regresi linear 

sederhana.  
 

Berdasarkan konten media sosial memiliki hubungan positif terhadap brand 

awareness, dan hasil uji T menunjukan konten media sosial berpengaruh secara 

parsial dan signifikan terhadap brand awarness.  
 
Kata Kunci: Konten Media Sosial, Instagram, Brand Awareness, Skincare  
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