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ABSTRACT 

 

Viky Taufik Qul Ikhrom, 2023. "Strategy for Achieving the Martabak 

Bangka Persib Target Market and the Role of the Binakarya Sejahtera Pre-

Cooperative in Member Business Development", under the guidance of H. Gijanto 

Purbo Suseno. 

Martabak Bangka Persib business is a micro, small and medium business 

in the city of Bandung, West Java. The resulting products are sweet martabak and 

eggs. The owner of the Bangka Persib Martabak Business is an active member of 

the Binakarya Sejahtera Pre-Cooperative. The business has been established since 

2006, but in the last five years the sales turnover target has never been achieved 

100%. Due to the implementation of promotional strategies and marketing mix that 

have not been effective. 

The purpose of this research is to determine the strategy for achieving the 

Martabak Bangka Persib target market by mapping Business Model Canvas and 

strategies that must be developed through exploiting strengths and opportunities 

and minimizing weaknesses and threats using the IFAS EFAS matrix, and the SWOT 

Matrix. 

From the research results it can be seen that the Martabak Bangka Persib 

Target Market Achievement Strategy needs to calculate the strengths, weaknesses, 

opportunities and threats and the company's condition is in quadrant I, namely 

supporting an aggressive strategy. This is a very profitable situation because the 

company has opportunities and strengths such as maintaining product taste, 

maintaining good relationships with customers, improving market reach by 

expanding markets. The application of the marketing mix can be said to be quite 

good by distributing questionnaires evaluating consumer responses to the 

performance of Martabak Bangka Persib. The role of the Binakarya Sejahtera Pre-

Cooperative in developing members' businesses is by providing cheap raw 

materials, easy distribution channels and business development training to 

members. 

 

Keywords: Marketing strategy, SWOT Analysis, Pre-Cooperative Role 
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ABSTRAK 

 

 Viky Taufik Qul Ikhrom, 2023. “Strategi Pencapaian Target Pasar 

Martabak Bangka Persib dan Peran Pra Koperasi Binakarya Sejahtera Dalam 

Pengembangan Usaha Anggota”, di bawah bimbingan H. Gijanto Purbo Suseno. 

Usaha Martabak Bangka Persib merupakan usaha mikro kecil menengah di 

Kota Bandung, Jawa Barat. Produk yang dihasilkan adalah martabak manis dan 

telur. Pemilik dari Usaha Martabak Bangka Persib ini adalah anggota aktif dari Pra 

Koperasi Binakarya Sejahtera. Usahanya sudah berdiri sejak tahun 2006, namun 

dalam lima tahun terakhir target omzet penjualannya belum pernah tercapai 100%. 

Disebabkan adanya penerapan stategi promosi dan bauran pemasaran yang belum 

efektif. 

Tujuan dari penelitian ini adalah  untuk  menentukan strategi Pencapaian 

target pasar Martabak Bangka  Persib dengan pemetaan Business Model Canvas 

dan  strategi yang harus dikembangkan  melalui pemanfaatan kekuatan dan peluang 

serta meminimalisir kelemahan dan ancaman  menggunakan matrik IFAS EFAS, 

dan Matriks SWOT. 

Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa Strategi Pencapaian Target 

Pasar Martabak Bangka Persib perlu melakukan perhitungan terhadap kekuatan, 

kelemahan, peluang dan ancaman serta kondisi perusahaan berada pada kuadran I 

yaitu mendukung strategi agresif. Hal tersebut merupakan situasi sangat 

menguntungkan karena perusahaan memiliki peluang dan kekuatan seperti 

mempertahankan cita rasa produk, menjaga hubungan baik dengan pelanggan, 

memperbaiki jangkauan pasar dengan memperluas pasar. Penerapan bauran 

pemasaran dapat dikatakan cukup baik dengan cara melakukan penyebaran 

kuisioner evaluasi respon konsumen terhadap kinerja Martabak Bangka Persib. 

Peran Pra Koperasi Binakarya Sejahtera dalam pengembangan usaha anggota yaitu 

dengan memberikan bahan baku yang murah, saluran distribusi yang mudah dan 

pelatihan pengembangan usaha kepada anggota. 

 

Kata Kunci : Strategi pemasaran, Analisis SWOT , Peran Pra Koperasi 
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