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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Beìrdasarkan hasil peìneìlitian yang teìlah dilakukan dan meìmpeìroìleìh hasil 

jawabannya, beìrikut keìsimpulan yang dapat dijabarkan, yaitu: 

1. Peìlaksanaan peìlatihan peìmasaran pada peìseìrta Wirausaha Meìrdeìka Univeìrsitas 

Padjadjaran meìmpeìroìleìh kriteìria peìnilaian sangat baik Dengan skor 5.257, 

pelatihan pemasaran telah mencapai tingkat baik, tetapi masih ada ruang untuk 

peningkatan. Rekomendasi mencakup pembaruan konten pelatihan, peningkatan 

praktik langsung, pendampingan berkelanjutan, serta integrasi teknologi 

pemasaran terkini. Fokus pada personalisasi pelatihan dan evaluasi dampak 

secara berkala juga akan membantu meningkatkan efektivitas program 

pelatihan. Pendekatan yang lebih relevan dan terstruktur akan meningkatkan 

keterampilan peserta dan, pada akhirnya, mendukung keberhasilan usaha 

mereka. 

2. Keìbeìrhasilan usaha peìseìrta proìgram Wirausaha Meìrdeìka Univeìrsitas 

Padjadjaran, dengan skor 1.746, dapat diartikan bahwa keberhasilan usaha 

peserta sudah berada pada tingkat yang baik atau cukup memadai. Ini berarti 

usaha yang telah dilakukan dalam aspek tertentu sudah memberikan hasil positif, 

tetapi masih ada ruang untuk perbaikan agar mencapai hasil yang optimal. 
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3. Sejauh mana pelaksanaan pelatih an pemasaran dalam program wirausaha 

merdeka untuk meningkatkan keberhasilan usaha maka dapat disimpulkan hasil 

dari penelitian yang dilakukan ini meìnunjukan bahwa Meskipun korelasi antara 

Pelatihan Pemasaran dan Keberhasilan Usaha lemah, jika hasil uji regresi 

menunjukkan pengaruh yang signifikan, dapat disimpulkan bahwa pelatihan 

pemasaran memang mempengaruhi keberhasilan usaha secara nyata, tetapi 

kekuatan pengaruhnya tidak besar. Ini bisa berarti bahwa meskipun pelatihan 

pemasaran penting, faktor lain seperti strategi bisnis, kualitas produk, atau 

jaringan bisnis mungkin lebih berperan dalam keberhasilan usaha secara 

keseluruhan. 

4. Untuk mencapai tujuan ini, perlu dilakukan beberapa upaya, seperti memahami 

kebutuhan spesifik pelatihan melalui survei, memastikan materi pelatihan sesuai 

dengan kondisi pasar, dan memfokuskan pelatihan pada aplikasi praktis yang 

bisa langsung diterapkan oleh peserta. Program ini juga harus mencakup 

pendampingan jangka panjang, evaluasi berkala, serta kolaborasi dengan 

lembaga pemerintah, asosiasi bisnis, dan penyedia pelatihan lainnya. Selain 

pelatihan, keberhasilan usaha juga membutuhkan akses ke mentor dan investor 

yang berpengalaman. Pendekatan holistik dan berkelanjutan dalam pelatihan, 

dukungan, dan integrasi faktor-faktor lain akan memperkuat pengaruh pelatihan 

pemasaran terhadap keberhasilan usaha. 
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5.2 Saran  
Dari keìsimpulan yang diseìbutkan dan hasil analisis yang didapat, peìneìliti 

meìneìmukan hasil peìlaksanaan peìlatihan peìmasaran yang peìrlu peìrbaikan untuk 

meìningkatkan usaha, seìhingga peìlatihan yang dibeìrikan di masa meìndatang dapat 

leìbih eìfeìktif. 

5.2,1 Saran Teoritis 

1. Proìgram Wirausaha Meìrdeìka yang dilaksanakan oìleìh Univeìrsitas Padjadjaran 

dapat meìmbeìrikan mateìri peìlatihan peìmasaran yang leìbih variatif seìhingga 

peìseìrta dapat meìmpeìlajari dan meìmpeìrdalam peìngeìtahuan meìngeìnai 

peìmasaran deìngan leìbih baik  

2. Disarankan untuk proìgram seìlanjutnya panitia dan meìntoìr dapat foìkus untuk 

meìmastikan bahwa proìduk atau jasa dapat meìnjadi soìlusi bagi koìnsumeìn  

3. Meìnyeìdiakan seìsi meìntoìring atau koìnsultasi rutin deìngan para ahli seìhingga 

dapat meìmbantu peìseìrta untuk meìmastikan peìrkeìmbangan usaha yang leìbih 

teìrarah dan teìrstruktur. 

4. Disarankan untuk jadwal keìgiatan agar leìbih jeìlas dan dapat teìrlaksana deìngan 

baik. 

5. Disarankan meìmpeìrbanyak keìgiatan peìlaksanaan peìlatihan peìmasaran yang 

juga dilakukan seìcara prakteìk bukan hanya teìoìri dan seìhingga meìmbuat peìseìrta 

banyak yang meìrasa kurangnya arahan keìtika dilapangan. 

5.2.2 Saran Praktis 

Diharapkan Proìgram Wirausaha Meìrdeìka Univeìrsitas Padjadjaran teìtap 
meìmpeìrtahankan peìlatihan peìmasaran yang sudah baik, dan teìrus meìningkatkan 
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peìlaksanaan pr oìgram agar leìbih baik dan meìmpeìrbaiki seìgala keìkurangan yang 
ada. 


