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ABSTRACT 

 

 
Ihsan Taufik, 2023.  Analysis of Determining Factors in Determining 

Product Selling Price, case study on the Waserda Coorporatitive Business Unit  

Of KSU Cilengkrang Bandung City, under  Hj. Yuanita Indriani. 

The Cilengkrang multipurpose cooperative (KSU) has 1.075 members 

consisting of heads of households located in the Cisurupan Village area, Cibiru 

District, bandung City, West Java. In this study, a sample size of 30 active members 

participated in the Cilengkrang KSU Cooperative. 

The purpose of this study was to determine the strategy of determining the 

selling price of the product that was determined or carried out on the sale of the 

Waserda Cooperative KSU Cilengkrang Business Unit. Then to find out whether the 

price offered to members or consumers is feasible or comparable to what is expected 

by members. 

The reaserch method used is a case study of direct observation, to find 

document, reaserchers conduct interviews, observations and literature studies that 

will be analyzed to obtain conclusions. 

The result of this study indicate that the strategy for determining the selling 

price of product carried out by the cooperative is good, but there are several factors 

that cannot be controlled, one of which is market conditions. When price in compared 

to other retail business, cooperative are still slightly more expensive than other 

cooveratives. 
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ABSTRAK 

 

 
Ihsan Taufik,  2023.  Analisis Faktor-Faktor Penentu Dalam Penetapan 

Harga Jual Produk, Studi kasus pada Unit Usaha Waserda Koperasi KSU 

Cilengkrang Kota Bandung, dibawah bimbangan Hj. Yuanita Indriani. 

Koperasi Serba Usaha (KSU) Cilengkrang memiliki anggota sebanyak 1.075 

orang yang anggotanya terdiri dari kepala rumah tangga yang berada di kawasan 

Desa Cisurupan, Kecamatan Cibiru, Kota Bandung, Jawa Barat. Dalam penelitian ini 

mengambil ukuran sampel sebanyak 30 Orang anggota yang aktif berpartisipasi pada 

koperasi KSU Cilengkrang. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi penetapan harga jual 

produk yang ditetapkan atau dilakukan pada penjualan Unit Usaha Waserda Koperasi 

KSU Cilengkrang. Lalu untuk mengetahui apakah harga yang ditawarkan kepada 

anggota atau konsumen layak atau sebanding dengan yang diharapakan oleh anggota. 

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus observasi secara 

langsung, untuk mencari data peneliti melakukan wawancara, observasi dan studi 

pustaka yang akan di analisis untuk mendapatkan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi penetapan harga jual 

produk yang dilakukan oleh koperasi sudah baik, namun terdapat beberapa faktor 

yang tidak bisa dikendalikan salah satunya adalah kondisi pasar. Jika dibandingkan 

dengan usaha retail lainnya, harga koperasi masih sedikit lebih mahal dari pada 

koperasi lainnya. 
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