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ABSTRACT 

SUSAL SULISTIAWATI. 2025. Feasibility Analysis of Yoghurt Production 
Business as an Effort to Increase Income (Case Study at the Milk Business Unit of 
Mitra Jaya Mandiri Marketing Cooperative, Ciwidey District, Bandung Regency). 
Supervised by Udin Hidayat. 

This study was conducted to analyze the feasibility of a Yoghurt production 
business as a form of development for the milk business unit at the Mitra Jaya 
Mandiri Marketing Cooperative, Ciwidey District, Bandung Regency. The main 
issues addressed in this research are the feasibility of the Yoghurt production 
business from various aspects and the strategies that can be applied in business 
development to increase the cooperative’s income. The background of this research 

arises from the issue of excess milk production that has not been fully absorbed by 
the market, as well as the declining active participation of cooperative members, 
thus requiring alternative value added dairy based businesses. 

This research uses a business feasibility study approach, which consists of 
seven main aspects: legal, market and marketing, technical/operational, 
management and organization, financial, economic and social, and environmental 
impact (AMDAL). In addition, business management approaches and SWOT 
analysis were also used to formulate business development strategies. The research 
method used is descriptive, with data collection techniques through observation, 
interviews, questionnaires, documentation, and literature studies. 

The results show that overall, the Yoghurt production business is feasible 
from all aspects reviewed. The market aspect indicates a high demand potential in 
the Ciwidey tourist area, while the technical and operational aspects show 
readiness in resources and equipment. The financial analysis resulted in a positive 
NPV, IRR greater than the discount rate, and a relatively short Payback Period, 
indicating investment feasibility. Business development strategies are directed 
toward increasing product value, optimizing distribution, and empowering 
cooperative members and the surrounding community. Therefore, Yoghurt 
production can be an alternative solution to increase cooperative income and 
encourage active member participation in economic activities. 

 

Keywords: Feasibility Analysis, Yoghurt Production, Business Development, 
Cooperative, Income.
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ABSTRAK 

SUSAL SULISTIAWATI. 2025. Analisis Kelayakan Usaha Produksi Yoghurt 
Dalam Upaya Meningkatkan Pendapatan (Studi Kasus Pada Unit Usaha Susu 
Koperasi Pemasaran Mitra Jaya Mandiri, Kecamatan Ciwidey, Kabupaten 
Bandung). Dibawah bimbingan Udin Hidayat. 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis kelayakan usaha produksi 
Yoghurt sebagai bentuk pengembangan unit usaha susu di Koperasi Pemasaran 
Mitra Jaya Mandiri, Kecamatan Ciwidey, Kabupaten Bandung. Permasalahan 
utama yang diangkat adalah bagaimana kelayakan usaha produksi Yoghurt ditinjau 
dari berbagai aspek dan strategi apa yang dapat diterapkan dalam pengembangan 
usaha guna meningkatkan pendapatan koperasi. Latar belakang penelitian ini 
berangkat dari permasalahan kelebihan produksi susu yang belum seluruhnya 
terserap oleh pasar, serta menurunnya partisipasi aktif anggota koperasi, sehingga 
diperlukan alternatif usaha berbasis olahan susu bernilai tambah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan studi kelayakan bisnis yang terdiri 
dari tujuh aspek utama, yaitu aspek hukum, pasar dan pemasaran, teknis/operasi, 
manajemen dan organisasi, keuangan, ekonomi dan sosial, serta dampak 
lingkungan (AMDAL). Selain itu, digunakan pula pendekatan manajemen bisnis 
dan analisis SWOT untuk merumuskan strategi pengembangan usaha. Metode 
penelitian yang digunakan bersifat deskriptif dengan teknik pengumpulan data 
melalui observasi, wawancara, kuesioner, dokumentasi, dan studi pustaka.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara keseluruhan, usaha produksi 
Yoghurt dinyatakan layak dilaksanakan dari seluruh aspek yang dikaji. Aspek pasar 
menunjukkan potensi permintaan tinggi di kawasan wisata Ciwidey, sedangkan 
aspek teknis dan operasional menunjukkan kesiapan sumber daya dan peralatan 
yang memadai. Analisis keuangan menghasilkan nilai NPV positif, IRR lebih tinggi 
dari tingkat diskonto, serta Payback Period yang relatif singkat, menandakan 
kelayakan investasi. Strategi pengembangan usaha diarahkan pada peningkatan 
nilai tambah produk, optimalisasi distribusi, serta pemberdayaan anggota koperasi 
dan masyarakat sekitar. Dengan demikian, produksi Yoghurt dapat menjadi 
alternatif solusi untuk meningkatkan pendapatan koperasi sekaligus mendorong 
keterlibatan aktif anggota dalam kegiatan ekonomi 

 

Kata kunci: Analisis Kelayakan, Produksi Yoghurt, Pengembangan Usaha, 
Koperasi, Pendapatan.
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