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ABSTRACT

RIZKY TAUFIQ ADITYA RIDWAN, 2023 . The Influence of Shopee Youtube
Tagline and Ads on Purchasing Decisions. Sudy on management students class of
2019 Universitas Koperasi Indonesia, under the guidance of H. Shofwan Azhar
Solihin

In the growing era of electronic commerce, attractive taglines and effective

advertising are becoming important factors in influencing consumer behavior and
encouraging them to make purchases.

This study aims to find out partially or simultaneously from the Tagline and Free
Shipping Youtube Ads on Purchasing decisions for Management Sudy Programme
students of Universitas Koperasi Indonesia class of 2019.

The research method used is quantitative method. Sampling using non probability
sampling technigue with Accidental Sampling technique, a sampling strategy based
on chance, where everyone who happens to meet the researcher can be considered
as a sample as long as it is determined that the individual is suitable as data. To
become a sample, a set of predetermined standards or criteria must be met. To
determine the number of samples studied, using the Sovin formula, namely 80
respondents. The data collection technique uses the method of distributing
guestionnaires using Google form. The analysis technique uses, Validity Test,
Reliability Test, Multiple Linear Regression Test, T-test (partial), F-test
(simultaneous), and Determination Coefficient Test using the SPSS version 26
program.

From the data analysis conducted, it was found that there was a positive and
significant influence between the Tagline and YouTube Ads on the Purchase
Decision. This means that both Tagline and YouTube Ads together strongly
influence Purchase Decisions. The results of satistical testing show that the
calculated values of 2,008 for the Tagline variable (X1) and 6,534 for the Youtube
Ad Variable (X2) are greater than the ttable value of 1,991. Therefore, HO is
rejected and Ha is accepted. That is, individual YouTube Taglines and Ads have a
positive and significant influence on Purchase Decisions.

Keywords. Free shipping tagline, Shopee Youtube Ads, and Purchase
Decisions



ABSTRAK

RIZKY TAUFIQ ADITYA RIDWAN, 2023 . Pengaruh Tagline dan lklan
Y outube Shopee Terhadap Keputusan Pembelian . Studi Pada Mahasiswa Prodi
Mangjemen Universitas Koperasi Indonesia angkatan 2019, dibawah bimbingan
H.Shofwan Azhar Solihin

Daam era perdagangan elektronik yang semakin berkembang, tagline yang
menarik dan iklan yang efektif menjadi faktor penting dalam mempengaruhi
perilaku konsumen dan mendorong mereka untuk melakukan pembelian.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara parsiadl maupun secara simultan
dari Tagline dan Iklan Y outube Gratis Ongkir terhadap keputusan Pembelian pada
Mahasiswa Prodi manajemen Universitas Koperasi Indonesia angkatan 2019.

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif. Pengambilan sampel
menggunakan teknik non probability sampling dengan teknik Accidental Sampling,
strategi pengambilan sampel berdasarkan kebetulan, di mana setiap orang yang
kebetulan bertemu peneliti dapat dianggap sebagai sampel asalkan ditentukan
bahwa individu tersebut layak sebagai data. Untuk menjadi sampel maka harus
dipenuhi seperangkat standar atau kriteriayang telah ditetapkan sebelumnya. Untuk
menentukan jumlah sampel yang diteliti, menggunakan rumus slovin yaitu
sebanyak 80 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan metode
penyebaran kuesioner memakai Google form. Teknik analisis menggunakan, Uji
Vdiditas, Uji Reliabilitas, Uji Regresi Linier Berganda, Uji-t (parsia), Uji-F
(ssmultan), dan Uji Koesfisien Determinasi dengan menggunakan program SPSS
vers 26.

Dari analisis data yang dilakukan, mendapatkan hasil bahwa ada pengaruh positif
dan signifikan antara Tagline dan Iklan Y ouTube terhadap Keputusan Pembelian.
Ini berarti bahwa baik Tagline maupun Iklan YouTube secara bersama-sama
memengaruhi Keputusan Pembelian dengan kuat. Hasil pengujian statistik
menunj ukkan bahwanilai-nilai thitung 2,008 untuk variabel Tagline (X1) dan 6,534
untuk Variabel Iklan Y outube (X2) lebih besar dari nilai ttabel 1,991. Karenaitu,
HO ditolak dan Ha diterima. Artinya, Tagline dan Iklan Y ouTube secara individu
berpengaruh positif dan signifikan terhadap K eputusan Pembelian.

Kata Kunci : Tagline Gratis ongkir, Iklan Youtube Shopee, dan Keputusan
Pembelian
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