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ABSTRACT  

Suprata Utama, 2023. of marketing strategy analysis in an effort to increase 
sales (Case study on Production Unit Cooperative KUD PUSPA MEKAR Cihideung 
Village, Parongpong District, West Bandung) supervised by Heri Nugraha and 
supervisor Jaka Sudewa. KUD Puspa Mekar which was officially registered on June 
24, 1998 and obtained a legal entity with number 8804/BH/PAD/KWK-10/VI/1998. 
Analysis of marketing strategies in an effort to increase sales is very important in 
researching without a good and planned marketing strategy, sales will be difficult to 
obtain maximum results, This study aims to provide an overview to Puspa Mekar's 
Cooperative (KUD) about Marketing Strategy Analysis in an Effort to Increase Sales 
in this study using primary and secondary data.  

Based on the results of the research that has been carried out, the results of 
the research are: Based on the results of the SWOT analysis, the marketing strategy 
in an effort to increase sales at  Puspa Mekar KUD  is at Coordinates (1.22; 1.06) 
in quadrant I (+,+), meaning applying the S-O strategy, namely by utilizing strengths 
to capture existing opportunities.The researcher proposes that marketing strategies 
are managed professionally, if they cannot be managed professionally cooperatives 
will exist in quadrant IV that is a very unfavorable situation, facing various threats 
and weaknesses. 

Keywords: Marketing Strategy, Incerasing Sales, Cooperatives 
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ABSTRAK  

Suprata Utama, 2023. Analisis Strategi Pemasaran Dalam Upaya 
Meningkatkan Penjualan (Studi Kasus pada Unit Produksi Koperasi KUD PUSPA 
MEKAR Desa Cihideung Kec. Parongpong Kab. Bandung Barat) dibimbing oleh 
Heri Nugraha. dan pembimbing Jaka Sudewa. KUD Puspa Mekar yang secara resmi 
terdaftar pada tanggal 24 Juni 1998 dan memperoleh badan hukum dengan nomor 
8804/BH/PAD/KWK-10/VI/1998. Analisis strategi pemasaran dalam upaya 
meningkatkan penjualan sangat penting di teliti tanpa strategi pemasaran yang baik 
dan terencana maka penjualan pun akan sulit untuk memperoleh hasil yang 
maksimal, Penelitian ini bertujuan untuk memberikan gambaran pada 
Koperasi(KUD) Puspa Mekar tentang Analisis Strategi Pemasaran Dalam Upaya 
Meningkatkan Penjualan pada penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder 
dan jenis penelitian ini yaitu metode Deskriptif Kuantitatif.  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan diperoleh hasil penelitian 
yaitu: Berdasarkan hasil analisis SWOT, strategi pemasaran dalam upaya 
meningkatkan penjualan di KUD Puspa Mekar  berada pada Koordinat (1,22 ; 1,06) 
pada kuadran I (+,+), artinya menerapkan strategi S – O yaitu dengan memanfaatkan 
kekuatan untuk menangkap peluang yang ada, peneliti mengusulkan agar strategi 
pemasaran dikelola secara profesional, jika tidak bisa dikelola secara profesional 
koperasi akan ada pada kuadran IV yaitu situasi yang sangat tidak menguntungkan, 
menghadapi berbagai ancaman dan kelemahan. 

 
Kunci: Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Koperasi 
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