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ABSTRACT

Yaldi Rahmadi. 2025. Content marketing Strategy Through Instagram
Social Media to Increase Visitor Numbers & the Potential for Pre-Cooperative
Establishment in UMKM Radj oet Binong (Case Sudy at Kampoeng Wisata Radjoet
Binong Jati, Bandung City). Supervised by Nanik Risnawati.

Social media has become a strategic tool in tourism destination marketing.
Kampoeng Wisata Rajut Binong Jati utilizes Instagram as its main platform to
introduce the potential of community-based tourismto awider audience. This study
aims to analyze the content marketing strategy used by the Instagram account
@kampoengradjoet.id in an effort to increase the number of tourist visits.

The research method employed is a descriptive approach using techniques
such as observation, interviews, documentation, and questionnaire distribution.
The data wer e analyzed using the SOSTAC approach and scoring based on content
marketing indicators.

The research resultsindicate that the implemented content strategies—such
asthe presentation of educational content, persuasive language style, collaboration
with influencers, and visual branding—have successfully increased awareness and
visitor numbers to the tourism village. However, there are weaknesses in
consistency and internal content management.

Strengthening promotional strategies, developing tourism attractions, and
establishing a pre-cooperative structure are seen as long-term steps to enhance the
appeal of Kampoeng Wisata Rajut. The findings are expected to serve asareference
for the development of content marketing in other local tourism destinations.

Keywords: Content mar keting, Promotion Strategy, Kampoeng Rajut Binong
Jati



ABSTRAK

Yaldi Rahmadi. 2025 Strategi Content marketing Melalui Media Sosia
Instagram dalam Meningkatkan Jumlah Pengunjung & Peluang Pendiri Pra-
Koperas pada UMKM Radjoet Binong (Studi Kasus pada Kampoeng Wisata
Radjoet Binong Jati, Kota Bandung, Di bawah bimbingan Nanik Risnawati.

Media Sosial telah menjadi aat strategis dalam pemasaran destinasi wisata.
Kampoeng Wisata Rgjut Binong Jati memanfaatkan Instagram sebagai media
utama untuk memperkenalkan potensi wisata berbasis komunitas kepada khalayak
luas. Penelitianini bertujuan untuk menganalisis strategi content marketing melal ui
akun Instagram akun Instagram @kampoengradjoet.id dalam upaya meningkatkan
jumlah kunjungan wisatawan

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif dengan
teknik observasi, wawancara, dokumentasi, dan penyebaran kuesioner. Data
dianalisis melalui pendekatan SOSTAC dan skoring berdasarkan indikator content
marketing.

Hasil Penelitian menunjukan bahwa strategi konten yang dijalankan, seperti
penyajian konten edukatif, gaya Bahasa persuasive, kolaborasi dengan influencer,
sertavisual branding, mampu meningkatkan awareness dan kunjungan ke kampung
wisata. Namun, terdapat kel emahan padakonsistensi dan pengel olaan konten secara
internal

Strategi  penguatan promosi, pengembangan atraks wisata, dan
pembentukan pra-koperas menjadi langkah jangka Panjang dalam memperkuat
daya tarik Kampoeng Wisata Rajut. Diharapkan hasil ini dapat menjadi referens
pengembangan content marketing destinas wisata lokal lainnya

Kata kunci: Content marketing, Strategi Promosi, Kampoeng Rajut Binong Jati
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