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ABSTRACT 

YANI MULYANI, 2023. Product Diversification Design in an Effort to Increase 

Added Value in the Tandangsari Multi-Business Cooperative, under the guidance 

of Dadan Hamdani 

The Tandangsari Multi-Business Cooperative is a producer cooperative engaged 

in the supply of goods or services needed by its members. There are five business 

divisions run by the Tandangsari Multi-Business Cooperative, namely fresh milk 

business division, livestock production facilities (sapronak) division, animal health 

service affairs, dairy farming business division, and savings and loan business 

division. 

The purpose of this study is to obtain a clear picture of the design of product 

diversification for cooperatives to increase added value to the fresh milk business 

unit, the potential for product development through diversification, the design that  

should be implemented, the steps to implement the product diversification design, 

and cooperative policies in terms of product diversification design. The method 

used to support this research is a case study method, with descriptive analysis. 

The results of this study indicate that the diversification of yogurt products is very 

suitable for marketing in the Tanjungsari area, with various flavors and packaging 

sizes. One of the management of the cooperative also responded well to the results 

of this study. 
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RINGKASAN 

YANI MULYANI, 2023. Rancangan Diversifikasi Produk Dalam Upaya 

Meningkatkan Nilai Tambah pada Koperasi Serba  Usaha Tandangsari, dibawah 

bimbingan Bapak Dadan Hamdani 

Koperasi Serba Usaha Tandangsari merupakan koperasi produsen yang bergerak 

dalam penyediaan barang ataupun jasa yang dibutuhkan oleh para anggotanya. 

Terdapat lima divisi usaha yang dijalankan oleh Koperasi Serba Usaha Tandangsari 

yaitu divisi usaha susu segar, divisi sarana  produksi peternakan (sapronak), urusan 

pelayanan kesehatan hewan, divisi usaha peternakan sapi perah,  dan divisi usaha 

simpan pinjam. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memperoleh gambaran yang jelas mengenai 

rancangan diversifikasi produk bagi koperasi untuk meningkatkan nilai tambah 

pada unit usaha susu segar, potensi untuk pengembangan produk melalui 

diversifikasi, rancangan yang seharusnya diterapkan, langkah-langkah untuk 

mengimplementasikan rancangan diversifikasi produk, dan kebijakan koperasi 

dalam hal rancangan diversifikasi produk. Metode yang digunakan untuk 

menunjang penelitian ini adalah metode studi kasus (case study), dengan analisis 

deskriptif. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa diversifikas produk yogurt sangat cocok 

dipasarkan di daerah Tanjungsari, dengan berbagai macam varian rasa dan ukuran 

kemasan. Salah satu pengurus koperasi juga menanggapi dengan baik dari hasil 

penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Rancangan, Diversifikasi Produk, Nilai Tambah
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sempurna. Untuk itu penullis berharap adanya kritik dan saran yang membangun 
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