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ABSTRACT

Kiki Amelia. C1150182. Analysts of the Marketing Mix in an Effort to
Increase the Sales Volume of Soybeans and Economic Benefit for Members. Case
Study at the soybean trade unit Koperasi Produsen Tempe Tahu Indonesia (KOPTI)
Kabupaten Kuningan that 18 located at Jl. Jend Sudirman No. 128 Kabupaten
Kuningan West Java. Under the guidance of Dra. Hj. Lely Savitri Dewi, M.Si.

KOPTI Kabupaten Kuningan which is the object of research is a service
center for soybean supply business for people who needs soybeans as raw material
for their business industry. One of the problems being faced by KOPTI at present
is the volume of sales that have fluctuated over the past 5 years..

The method used in this study is a case study, the data obtained are analyzed
descriptively. In order for the data obtained in accordance with the problem under
study, the data collection method will be used that is by interview. Observation,
literature study and questionnaire. This study took a sample of 31 members from a
total of 165 members.

From the results of the research shows that in order to increase the sales
volume, KOPTI needs to review the marketing mix they have applied in terms of
Product, Price, Place and Promotion elements. The researcher also received an
assessment from the member regarding the indicators of each element of the
marketing mix that had been applied by KOPTI. There are several indikators that
increase sales must be maintained or improved in order to increase sales volume.

Keywords: Marketing Mix, Sales Volume
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RINGKASAN

Kiki Amelia. C1150182. Analisis Bauran Pemasaran Dalam Upaya
Meningkatkan Volume Penjualan Kedelai Serta Manfaat Ekonomi Bagi Anggota.
Studi kasus pada Unit Perdagangan Kedelai Koperasi Produsen Tempe Tahu
Indonesia (KOPTI) Kabupaten Kuningan yang bertempat di J1. Jend Sudirman No.
128 Kabupaten Kuningan Jawa Barat. Di bawah bimbingan Dra. Hj. Lely Savitri
Dewi, M.Si.

KOPTI Kabupaten Kuningan yang menjadi objek penelitian merupakan
pusat pelayanan usaha penyuplai kedelai bagi masyarakat yang membutuhkan
kedelai sebagai bahan baku untuk industri usahanya. Salah satu masalah yang
sedang dihadapi oleh KOPTI saat ini ialah Volume Penjualan yang mengalami
fluktuasi selama 5 tahun terakhir.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi kasus, data yang
diperoleh dianalisis secara deskriptif. Agar data yang diperoleh sesuai dengan
masalah yang diteliti, maka akan di gunakan cara pengumpulan data yaitu dengan
wawancara, observasi, studi pustaka dan kuesioner. Penelitian ini mengambil
sampel sebanyak 31 orang anggota dari total 165 anggota.

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa untuk meningkatkan volume
penjualan, KOPTI perlu mengkaji ulang bauran pemasaran yang telah mereka
terapkan dilihat dari unsur Product, Price, Place, dan Promotion. Peneliti juga
mendapatkan penilaian dari anggota mengenai indikator dari tiap unsur bauran
pemasaran yang telah diterapkan oleh KOPTI. Ada beberapa indikator yang harus
dipertahankan atau diperbaiki guna meningkatkan volume penjualan.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Volume Penjualan.
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