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ABSTRACT 
 

Ahmadipura, C1150097, The Influence of Store Atmosphere on Impulse 
Buying case study on Koperasi Syariah 212 Garut Hijrah Bandung Regency under 
the guidance of Mr. Gijanto Purbo Suseno. 

Store atmosphere becomes very important because it can trigger more 
unplanned purchases (impulse buying). Impulse Buying is a factor that retailers pay 
attention to because it can increase sales. 

This study aims to find out: 1 Store Atmosphere at 212 Mart Leles Ks 212 
Garut Hijrah; 2 The impulse buying behavior that occurred at 212 Mart Leles KS 
212 Garut Hijrah; 3 The influence of store atmosphere on impulse buying, and 4 
Efforts to utilize impulsive buying through the role of the store atmosphere. This 
type of research is Explanatory Research conducted to get an explanation of the 
causal relationship between variables as a phenomenon with empirical testing. 
Sampling using a saturated sample technique as many as 95 people who are 
members of KS 212 Garut Hijrah. The data analysis method used in this study was 
distributing questionnaires. The analysis technique used is simple regression 
analysis. 

The results of the study found that there was an influence between store 
atmosphere and impulse buying as evidenced by obtaining a significance value of 
0.001 <0.05 and t-test results obtained at 5.597> 0.67714 this means that Ho is 
rejected and Ha is accepted so there is a significant effect of store atmosphere on 
impulse buying. Based on the results of the coefficient of determination, R Square 
of 0.252 means that store atmosphere simultaneously affects the impulse buying of 
24.7% and the remaining 75.3% is influenced by variables outside the regression 
equation or variables not examined. 

Keywords: Store Atmosphere, Impulse Buying 
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RINGKASAN 
 

Ahmadipura, C1150097, Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Impulse 
Buying studi kasus pada Koperasi Syariah 212 Garut Hijrah Kabupaten Bandung di 
bawah bimbingan Bapak Gijanto Purbo Suseno. 

Store atmosphere menjadi sangat penting karena diduga dapat memicu lebih 
banyak pembelian yang tidak direncanakan sebelumnya (impulse buying). Impulse 
Buying merupakan faktor yang di perhatikan para retailer karena dapat 
meningkatkan penjualan.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1 Store Atmosphere di 212 Mart 
Leles Ks 212 Garut Hijrah; 2 Perilaku impulse buying yang terjadi di 212 Mart 
Leles KS 212 Garut Hijrah, Pengaruh store atmosphere terhadap impulse buying, 
dan 4 Upaya-upaya untuk memanfaatkan pembelian impulsif melalui peran suasana 
toko. Jenis Penelitian ini adalah Explanatory Research yang dilakukan untuk 
mendapatkan eksplanasi hubungan kausal antara variabel sebagai fenomena dengan 
pengujian empiris. Pengambilan sampel menggunakan Teknik sampel jenuh 
sebanyak 95 orang yang merupakan anggota KS 212 Garut Hijrah. Metode analisis 
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah menyebar kuesioner. Teknik 
analisis yang digunakan adalah analisis regresi sederhana.  

Hasil Penelitian menemukan bahwa terdapat pengaruh antar store atmosphere 
dengan impulse buying dibuktikan dengan diperolehnya nilai signifikansi 
0,001<0,05 dan pengujian t hitung didapatkan hasil 5,597 >0,67714 hal ini berarti 
Ho ditolak dan Ha diterima dengan demikian terdapat pengaruh signifikan store 
atmosphere terhadap impulse buying. Berdasarkan hasil koefisien determinasi 
didapatkan R Square sebesar 0,252 berarti store atmosphere secara simultan 
berpengaruh terhadap impulse buying sebesar 25,2% dan sisanya 72,8% 
dipengaruhi variabel di luar persamaan regresi atau variabel yang tidak diteliti. 

Kata Kunci: Store Atmosphere, Impulse Buying  
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