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ABSTRACT 

Ummul Qisthi, C1150096. Analysis Marketing Channels Of Shrimp 
Vaname farming to Increase Revenue (Case Study of member cooperative on Qini 
Vaname unit of Koperasi Pondok Pesantren Fat-hiyyah). Under the guidance of 
Mr. H. Shofwan Azhar Sholihin., M.Sc. 

Indonesia has a lot of potention fishery product, one of them is vaname 
shrimp. Koperasi Pondok Pesantren Fat-hiyyah has Qini Vaname unit which is run 
shrimp vaname business. The important of efficient marketing for farmer or another 
marketer is profitable. Marketing channel  to the equal commodity may be different 
in another area. The farmers aren’t know how many farmer share and how is form 
of maketing cahnnel till consument so that indicate they don’t have the maximum 
advantage.  

The aims of research are to identify (1) the level of marketing channels 
vaname shrimp at member cooperation, (2) comparing margin and marketing 
efficiency in each marketing channels, (3) the benefits of Qini Vaname to increase 
member cooperative revenue. respondent are 20 people chosen by accidental 
sampling technique. 

The result of this research is showed that there are three marketing channels 
used in member cooperative, (1) Farmer  end consumer (2)Farmer       

cooperative      business consumer , (3) Farmer Trader 
Business consumer.  The result of marketing margin Rp 0, and margin for marketing 
channel II and marketing channel III was Rp 3,000/kg. the part of the price receive 
by the farmer 93,48% from either channel 2 and 3. The most efficient of marketing 
channel is channel 1. channel 2 more efficience than channel 3 with value 3,09%. 
The bussines of shrimp vaname member cooperation is feasible with value of  R/C 
1,77. The cooperative provide training in order to reducing crop failures. 
 
Key word : marketing channel, margin and efficient marketing, revenue 
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RINGKASAN 

Ummul Qisthi (C1150096). Analisis Saluran Pemasaran Usaha Tambak 
Udang Vaname dalam Upaya Meningkatkan Pendapatan Anggota (Studi Kasus 
pada Anggota Koperasi di unit Qini Vaname Koperasi Pondok Pesantren Fat-
hiyyah). Di bawah bimbingan Bapak Drs. H. Shofwan Azhar Sholihin., M.Sc  

Indonesia memiliki potensi sumber daya produk perikanan yang besar, salah 
satunya adalah udang vaname. Unit Qini Vaname milik Koperasi Pondok Pesantren 
Fat-Hiyyah merupakan unit usaha yang bergerak di bidang tambak udang vaname. 
Efisiensi pemasaran sangat penting bagi petambak maupun pelaku pemasaran agar 
mampu mencapai keuntungan yang maksimal. Saluran pemasaran untuk komoditas 
yang sama bisa saja berbeda jika berada di daerah lain. Permasalahannya adalah 
para petambak belum mengetahui berapa besar farmer’s share yang mereka peroleh 
dan bagaimana bentuk saluran pemasarannya hingga ke tangan konsumen sehingga 
mengindikasikan bahwa keuntungan usaha petambak belum mencapai maksimal. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) tingkatan saluran pemasaran 
udang vaname anggota koperasi, (2) Mengetahui perbandingan margin pemasaran 
dan efisiensi pemasaran udang vaname pada masing-masing saluran pemasaran, (3) 
Mengetahui besarnya manfaat unit Qini Vaname dalam meningkatkan pendapatan 
anggota koperasi. Jumlah sampel yang digunakan sebanayak 20 anggota koperasi 
yang berprofesi sebgaia petambak udang vaname. Sampel dipilih berdasarkan 
teknik sampling aksidental.  

Hasil penelitian ini menunjukan terdapat tiga saluran pemasaran yaitu, (1) 
Petambak  Konsumen Akhir , (2) Petambak Koperasi Konsumen 
Bisnis (Pabrik), (3) Petambak        Pedagang besar    Konsumen Bisnis (Pabrik). 
Margin pemasaran yang diperoleh untuk saluran pemasaran I sebesar Rp 0, dan 
margin pemasaran untuk saluran II dan saluran III sebesar Rp 3,000 per kilogram. 
Besarnya bagian harga yang diterima petambak pada saluran II sebesar 93,48% dan 
pada salura pemasaran III sebesar 93,48%. Nili efisiensi pada saluran I sebesar 0%, 
saluran II 3,09%, dan saluran pemasaran III sebesar 3,71%. R/C sebesar 1,77. Ini 
berarti bahwa usaha budidaya udang yang dilakukan petani tambak udang 
vannamei adalah layak secara ekonomis. Koperasi memberikan pembinaan 
sehingga mengurangi kerugian usaha tambak udang petambak karena mengurangi 
resiko gagal panen. 

 
Kata kunci : saluran pemasaran, margin dan efisiensi pemasaran, pendapatan 
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