
 
 

 

RANCANGAN STRATEGI PEMASARAN DALAM UPAYA 
MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN 

  

(Studi kasus pada Unit Usaha Perkebunan Karet Koperasi Produksi 

Perkebunan Karet Wangunwatie Tasikmalaya)  

  

  

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 Disusun oleh :  

Neta Anggraini 

C1150309 

 

Dosen Pembimbing :   

Dr. H. Gijanto Purbo Suseno, S.E., M.Sc.   

 

 

  

KONSENTRASI MANAJEMEN PEMASARAN  

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

INSTITUT KOPERASI INDONESIA  

2019  
 

  

  

  

  

  

  

  



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

RIWAYAT HIDUP 

Penulis lahir pada tanggal 13 Januari 1997 di Purwakarta, Jawa Barat. 
Merupakan anak pertama dari Keluarga Bapak Acep Tatang dan Ibu Siti Mariam. 

Pendidikan yang telah ditempuh penulis diantaranya: 

1. Tahun 2003 lulus dari TK Islam Ar-Rahmah, Kabupaten Purwakarta, Jawa 

Barat. 

2. Tahun 2009 lulus dari SD Negeri 1 Nagri Kidul, Kecamatan Purwakarta, 

Kabupaten Purwakarta, Jawa Barat; 

3. Tahun 2012 lulus dari SMP Negeri 1 RSBI Purwakarta, Kabupaten 

Purwakarta, Jawa Barat; 

4. Tahun 2015 lulus dari SMA Negeri 1 Purwakarta, Kabupaten Purwakarta, 

Jawa Barat. 

Tahun 2015 penulis tercatat sebagai mahasiswa Institut  Koperasi Indonesia 
(IKOPIN). Selama di IKOPIN penulis mengikuti beberapa kegiatan, diantaranya: 

1. Anggota Swara Radio pada periode 2015-2017 

2. Anggota Korfball IKOPIN periode 2015-2016 

3. Asisten Laboratorium Language Center of IKOPIN (LC) pada periode 2016-

2018. 

4. Anggota Korps Protokoler Mahasiswa IKOPIN (Ketua Divisi Event 

Organizer)  periode 2016-2018



 
 

ii 
 

ABSTRACT 

Neta Anggraini, C1150309, Design of Processed Marketing Strategy to Increase 

Sales Volume, a case study at rubber farm business unit of  Koperasi Produksi 

Perkebunan Karet Wangunwatie in Tasikmalaya, under the guidance of Dr. H. Gijanto 

Purbo Suseno, S.E., M.Sc. 

This research began with the the processing of rubber sap in Koperasi Produksi 

Perkebunan Karet Wangunwatie Tasikmalaya. Where the cooperative sells rubber 

sheets products with ordinary sales without the target set by the cooperative, namely 

the marketing strategy used by the cooperative to sells rubber sheets products to 

achieve the objectives of the cooperative. 

Referring to this, author is interested in designing a marketing strategy with the 

purpose to find out how the implementation of marketing strategies carried out by 

KPPK Wangunwatie, to find out the strengths, weakness, opportunities, and threats of 

cooperatives to determine the marketing strategy used by cooperatives. 

This research was conducted using SWOT analysis. SWOT analysis is a systematic 

identification of factors to formulate a company strategy. This research uses saturated 

sampling techniques to obtain samples, with 30 samples taken. The population in this 

study were 5 administrator, 5 employee and 2 consumers. 

Based on the research results obtained that the strategy that should be used by KPPK 

Wangunwatie in the processing of rubber sheets products is by expanding the market, 

cooperatives are more aggressively to search the new customer. 
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RINGKASAN 

Neta Anggraini, C1150309, Rancangan Strategi Pemasaran Dalam Upaya 

Meningkatkan Volume Penjualan, studi kasus pada Unit Usaha Perkebunan Karet 

Wangunwatie Tasikmalaya, dibawah bimbingan Dr. H. Gijanto Purbo Suseno, S.E., 

M.Sc. 

Penelitian ini berawal dari adanya pengolahan produk getah karet pada Koperasi 

Produksi Perkebunan Karet Wangunwatie Tasikmalaya. Dimana koperasi menjual 

produk dalam bentuk sheets karet dengan penjualan yang biasa tanpa adanya target 

yang ditetapkan oleh koperasi yaitu strategi pemasaran yang digunakan koperasi dalam 

memasarkan produk sheets karet agar tercapainya tujuan dari koperasi. 

Mengacu pada hal tersebut, penulis tertarik untuk menyusun rancangan strategi 

pemasaran dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan strategi pemasaran 

yang dilakukan oleh KPPK Wangunwatie, untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, 

peluang dan ancaman koperasi. serta rancangan strategi pemasaran yang sebaiknya 

Digunakan oleh koperasi untuk menentukan strategi pemasaran yang digunakan 

koperasi. 

Penelitian dilakukan dengan menggunakan analisis SWOT. Analisis SWOT adalah 

identifikasi faktor secara sistematis untuk merumuskan strategi perusahaan. Penelitian 

ini menggunakan teknik sampling jenuh untuk merumuskan strategi perusahaan. 

Penelitian ini menggunakan teknik sampling jenuh untuk memperoleh sampel, dengan 

jumlah sampel yang diambil kurang 30 orang. Populasi dalam penelitian ini adalah 5 

orang pengurus, 5 orang bagian perkantoran dan 2 orang konsumen. 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh bahwa strategi yang sebaiknya digunakan 

oleh KPPK Wangunwatie dalam menjual sheets karetnya adalah dengan memperluas 
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pasara, koperasi lebih gencar mencari konsumen baru untuk bekerjasama dengan 

koperasi. 
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