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ABSTRACT 

Rika Apriani, Analysis of Business Development of Mie Ayam Comal 55 In 
Efforts to Increase Sales Volume, Case Study on Mie Ayam Comal 55 in Pemalang 
District, Central Java. Under guidance of Dra. Hj. Endang Wahyuningsih, M.Ti. 

 MSMEs (Micro, Small and Medium Enterprises) is one sector that 
contributes to the country’s economy. MSME’s must continue to be empowered to 
face increasingly fierce business competition. Empowerment of this sector can be 
done by utilizing the opportunities and strengths of these MSMEs. Mie Ayam Comal 
55 is one of the MSMEs in Pemalang District which serves chicken noodle products. 
The pyrpose of this study was to analyze the business feasibility of Mie Ayam Comal 
55 in the product differentiation plan in order to innovate to increase sales volume. 
The used methods are business feasibility study analysis and  SWOT analysis. 

 Based on the results of the research conducted in aspects of business 
feasibility such as market and marketing aspects, technical/operational aspects, 
management/organizational aspects, and financial aspects. Based on this result, all 
of them can be declared eligible to be developed. In the calculation of investment 
feasibility, Mie Ayam Comal 55 has a Payback Period of 1,34. Judging from Net 
Present Value of Rp. 1.118.341.755, and Internal Rate of Return 78.82% which is 
greater than the interest rate, and the resulting Profitability Index is 3,2 which 
means that the business proposal can be accepted because of PI > 1 which indicates 
that the business proposal is profitable. The results of the SWOT analysis are that 
the company is in quadrant I, which means the company is in an aggressive 
position. The strategy alternative used is the S-O strategy where compani can take 
advantage of opportunities with their strengths. 

 The development of the Mie Ayam Comal 55 business is expected to provide 
benefits for business owners in considering the right decision making. 

  

 Keywords: SWOT Analysis, Business Development, Business Feasibility
Study 
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RINGKASAN 

 Rika Apriani, Analisis Pengembangan Usaha Dalam Upaya Meningkatkan 
Volume Penjualan, Studi Kasus pada UMKM Mie Ayam Comal 55 Kabupaten 
Pemalang, Jawa Tengah. Di bawah bimbingan Dra. Hj. Endang Wahyuningsih,
M.Ti. 

 UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah) adalah salah satu sektor yang 
turut berkontribusi pada perekonomian Negara. UMKM harus terus diberdayakan 
untuk menghadapi persaingan bisnis yang semakin ketat. Pemberdayaan sektor 
tersebut dapat dilakukan dengan memanfaatkan peluang dan kekuatan dari UMKM 
tersebut. Mie Ayam Comal 55 merupakan salah satu UMKM di Kabupaten 
Pemalang yang menyajikan produk mie ayam. Tujuan dari penelitian ini adalah 
untuk menganalisis kelayakan bisnis Mie Ayam Comal 55 dalam rencana 
diferensiasi produk dalam rangka melakukan inovasi untuk meningkatkan volume 
penjualan. Metode yang digunakan yaitu dengan analisis studi kelayakan bisnis dan 
analisis SWOT. 

 Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan dalam aspek kelayakan bisnis 
seperti aspek pasar dan pemasaran, aspek teknis/operasi, aspek 
manajemen/organisasi, dan aspek keuangan. Berdasarkan hal tersebut, seluruhnya 
dapat dinyatakan layak untuk dikembangkan. Dalam perhitungan kelayakan 
investasi, Mie Ayam Comal 55 memiliki Payback Period sebesar 1,34. Dilihat dari 
Net Present Value sebesar Rp. 1.118.341.755, dan Internal Rate of Return 78,82% 
yang mana lebih besar dari tingkat bunga, serta Profitability Index yang dihasilkan 
sebesar 3,2 kali yang artinya usulan bisnis dapat diterima karena PI > 1 dikatakan 
menguntungkan. Hasil dari analisis SWOT yaitu perusahaan berada di kuadran I 
yang berarti perusahaan ada di posisi agresif. Alternatif strategi yang digunakan 
yaitu dengan strategi S-O dimana perusahaan dapat memanfaatkan peluang dengan 
kekuatan yang dimilikinya. 

 Adanya pengembangan usaha Mie Ayam Comal 55, diharapkan dapat 
memberikan manfaat bagi pemilik usaha dalam mempertimbangkan pengambilan 
keputusan yang tepat.  

Kata Kunci : Analisis SWOT, Pengembangan Usaha, Studi Kelayakan Bisnis  
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